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une nécessité pour les exploitations enclavées par la ville
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Sald az2dzSyid aa20ASS 02YYS LMAaGS Si azftdziazyod 9y
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avec le développement durable, ait du verdissement de la ville a la création de liens sociaux en

LI dalyd LINIEF aSOdNAGS FfAYSyYyll A NEElIeSédédelo@pe 2 dzf SY
ainsi sous de multiples formes au sein des villes allant du jardinage individysloaletion agricole
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! La moitié de la population mondiale vit en ville Jacques VérarPopulation & Sociétés n° 435, juin 2007
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pour les agriculteurs encerclés par la ville

[ S4 NBIA2yEd RS fQFIND fSYFYyAldzS az2yid LI NIUAOdz ASNEB
I GAGNB  RQS Bawie Bst3edeuxieme ddpatzéntent de France aprés la Guyane avec la
plusforte évd dzi A 2y | yydzSttS RS &l LRLMAFGAZ2Y SOFfdsSS t
pour une moyenne nationale située a 05%

[ QF O00dzSAt RS O0Sa y2dzSI dzE NBaARSyida ysoOSaaaasS €8
les routes, les habitatées lieux de travalil, les parcs qui se matérialise a travers divers projets urbains.

Ces derniers se développent la plupart du temps au détriment des surfaces agricoles utiles (SAU)
YySOS&aal ANB& | dzE | INRAOdz G SdzNB 1812 dz& INKY & & IY 8z§ WJj U5 dzS
et particulierementen Haut¢ I @2 AS3 dzyS FT2NIS LINBaaiAz2y adzNJ f Ql 3
RS WUnnn KF RS {!!3 NBadzZ G+rad SldA@lfSyd £ € L)X
O2 vy asSldzSy i ltusaaN@giomMu qublHlud diz 650 exploitations cessent leur activité chaque

année et a un tel rythme la Hautavoie ne disposera plus de SAU dans moins de 100 ans.

l'AYyaAs RS LX dza Sy LJ¥ dza RQSELJX 2 A (I Gaveryi@molmsSen (i NB dzg
moins de surface de productign { S ljdzSadA2yySNI S O2yaSAitfSNI Q2
aFAAANI £ Q2LILR NIidzyAGS RQsiNB LINRBOKS 2dz RFya I @.
{ Q2 NA Sy (G SNJ @S Nik appafait &rblBin® pidgteliirdéheBsantiditd nécessairgpour ces
exploitations.
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f S4 LISNISa RS adzaNFIFOSa RS LINRPRdAzOGA2Yy FINRO2tS Si
FLILI NF AdG sUONB dzyS LIAAGS LI2dz2NJ O2y OAf ASNJ @OAf €S RdzN
élusldSdzgSy i sGNB G(GANB&E RS& SELISNASYyOSa NBGSydzSa L
urbaine au sein de leur vill2

Les constats

9y HnAnT hbdindzaur Rvidelzyille a travers le monde

Ladémographie de l#laute Savoie etlucantonde Vaudale 2™ LJ dz& F2 NI G dzE R QS
de la population de leur pays

2'295 ha de surface agricole utile disparait chaque année sur le territoire du conseil du

Léman dont plus de la moitié au sein de la Hebdsoie

C 37% des exploitations agricolent cessé leur activé entre 2000 et 20t0rrespondant a

656 exploitants de moins chaque année

[ QF IANR Odzf GdzNB dzZNB I AyS SYSNHS RS L) dza Sy LIX dza
monde et est illustrée comme action concréte pour un développerderable.
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Données¢ | 6f Sl dz RS f QS@2tdziAzy RS fF 1LLMzAFGA2yE RS tF {11! S§Si

vdzSttS Sad fF F2NX¥S RQFINRKOdz G§dMNE dzNDB | A y €

Référence¢ @ L12f 23A S SG Ay@SyidlrANB RS f QF ANAOdz GdzNB dzNBFAyYyS LINRFS&aaA2YY

De par le monde, les projets de production

de denrées alimentaires au sein des villes "™ K

sont multiples et trés variés. Du jardinage ) R —
récréatif a f QF ANR Odzf U dzNBE  O2 Y YoSnNnwa Sy
professionnelle, du potager individuel o o

LINAOS t fQSELX2AGHGAZ2Y '} INK O f/ Sfamsmie "5 5 A ¢S5
£ QF INR Odzt G dzNB  dzND | AyiSeaSa G SiidzZRASS &2 dza & &d
multiples fonctions et posséde presque —

autant de définitions que de personnes
i dzA £ I LIN} G didpdzSeyfeli 2 dz £ o 0TI

S dzRS & QA ytiBINBNRaGSdzt § dzNB  dzNDH o+ .5 Eme
qui concerne la profession agricol@, '
savoir:

Potagers urbains

f QF ANRKR Odzf G dzNB L2 NI SS LI NI RS& | INRK Odz G SdzNE
au sein du milieu urbain a des fins commerciales et professionnelles.



Quels enseignements sont a tirer des expériences analysées dans cette étude
Référence 9 ELISNA Sy 0S4 RQIF ANAOdzA G dzNB dzNbBF Ay S Ay @S&iGAIdzSSE LI2dzNJ Sy NBG A NE

Les enseignements sont désrpar fonctiorsattribuéest.  f QI I NA Odzf i diN&BétsetNeB | Ay S |
freinsidentifiéspour développer une ville viahl&Jn résumé conseil synthétise chaque fonction.

Production alimentaire: qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Les intéréts

§ CircuisultracourtsLJ2 dzNJ f QI O K SprofiujfissayriSojes dinin8ait les émissions de
carbone

9 Produits frais pour la population urbaine

9 Diversiftation dela production agricolet des méthodes culturaken cherchant a
intensifierf S& & dz2NFIF OSa RS LINRPRdAzOUA2Y RFEya fS NBaLlsS
agricoles: anciennesvariétés culture verticale et biantensif (Ferme deBudéet The Urban
Homesteayd,

f PSNX¥SG RS YSGGUNB bt RAaALIRaAAGA2Y RSa | ANX Odz G Sd:
activité comme les toitsfermes LUBAles soussol(Ferme de la Caverheu encoreles
parcs (= S NJi ) ét depropbsérainsi de nouvellesurfacs RQSE LI .2 A G GA2Y

Les freins

1 Surfaces restreintes et peu fonctionnelles pour assurer une production significative pour
nourrir la ville

1 Le colt de productioest plus conséquent que la production pérbainetout comme le colt
RQFYSYIl3SYSyld RS& ada2NFIF O0OS& RS LINRRdAZOGAZY O6F21

f 55&4 NB3IESYSyillrdAzya RQdzZNDlIyAaySa y2y | RFLIGSS
dzdz&NB R S BermeNPJRAR1ina deda Caverje

1 Gestion des nuisances (visuelles, sonores, olfactives) a anticiper

f Risque de pollution sur certaines zones jugées propided I NA Odzt (G dzZNBE dzNDB | A y €
de terrains industriels)

Résuméconse¥ [ LINRPRdAzOGAZ2Y FEAYSydlrANB RS f QF ANAOdzZ i
48dzA & NBLRYRNB | dzE 6842Aya FEAYSYdl ANBaredeS 1 L
incontournableet toutes les productions ne sont pas transposables en milieu urbaiférents projets

a fort potentiel de productionFermes LUP/permetent RQF dzZ3YSYy G SNJ aA Ay AFTAOI GAL
produitsalimentaires et ceci sans empiéter sur les terres arable2 I I NRA Odzf G dzNB dzNbB I Ay S

développement de surffasceR QS ELX 2 A G GA 2y LR dzNJ £ S$& 2SdzySa I INAC
métier faute de le faire dans une campagne de plus en msfeinte. Néanmoins,eb colts de

production et la compatibilité au normes R Q dzND | y A it ¥riore N& dréinS pour leur

développementAcetégard dzy S NBTf SEAZ2Y R2A0 siNB YSySS RIya
urbanistiques pour inclure I&sIN2E 2 S 14 RQI ANRKR Odzf G dzNB dz2NbF Ay S SiG y2
L2 dzNJ £ § RSOSt 2 LILISafaifheraR GzE v IF 612 KR BHR S azNBA( | 385 2

A8AY Reedg (GEX |y



Commercialisation quicommercialise en circuitourts etvenddans bien des cas ausks produits
FINAO2f S& | dziNBa | dzS Ccfdiibn dedagastatta prasluisirdgiolbuk)Q S E LI 2 A

Les intéréts

f wSLRYR t fF RSYFYRS RSa OAGFRAYya RS YIy3asSNJ
agriculteurs

1 Permet de valoriser la production agricole régionale a travers des circuits courts implantés
proches des consommateyrs

f Développe une activité économique supplémentaird SO I eI A2y RQ

1 Rapprochement concret du lieu de productiendu lieu de consommatiorvitrine agricole
commerciale tracabilité garantie, gain de crédibilité envers le consommateur

Les freins
T / 2 yG NI A yﬂ Sa ftA Séé £ QF LILINRE O A écﬁe%sjbimé?,%tﬁleyﬁﬂ oL I
difficile),

1 Contraintepropre a un commerce classique (besoin de stationnement et augmentation de
f QI T ¥ dodiz8ey €iBaces commerciales

9 Forte concurrence commerciale en milieu urbain

1 Cdit des espacecommerciaix au centre-ville.

Résumé conseil La commercialisation deJNB RdzA (& | dzi NBa 1jdzS OSdzE Odz G A
O2YLRalyidS AYLRNIFYGS RS fQF ANAROdz GdzZNB dzNbBF Ay S
analysés. ProcselRSa O2ya2YYlI iSdzNBE SO RAALRAlIY(H RQdzyS AYl
sont de réels ambassadeurs des produits régionaux utiles a la production périurbaine pour un
écoulement en circuit court. Néanmoirsur localisation au centrgille peut soulever des contraintes

& dzLJLJX SY Sy i A NdpproviSoyinernventibritréirbidientaRd@ la vente directe périphérique.

5S LJ dza>x € LJ dzLJ NI Rdz 4SYLA fSa SaLlk O0Sa ysoSaal
par la collectivité publique ou los&ur une valeur agricole fagitle dégagesuffisammentde revenus

pour une locdion commerciale classique en milieu urbain. Les posvoiblicd = RIFya f QAy (S
promouvoir les produits de leur région, peuvent ainsi grandement contribuer a leur commercialisation

en mettant & disposition des espaces dévolus pour cette activite@F&NB S RSOASE 2 LILISY S
F2NX¥YS RQFINROdzZ GdzZNBE dzNDB | Ay S o

Sensibilisation, formation et réinsertion socialequi informe sur les aspects alimentaires et les
pratiques agricoles (accueil de classes, programme de sensibilisation alimesttguepffreun cadre
pour la réinsertion sociale.

Les intéréts
T +AGNAYS RS RO INGDUA (INBONES Y (i S yeroNdat lafvilel 3 NK O d2
a la campagneHerme de Rovéréakarecyclerid,
T hLLERNIdzyAlS RS Y& G NBde SeyfsibilzaidNaNIRISE | (ONBE Wa IS 2
de Budg,
1 Activités diversifiéegessourcangs(travail de la terre) et souvent animées de valeurs lega
pour offrir un cadre propice a la réinsertion soci@lardins de la Montagne vertEerme de

f 01669 w2l ASN




1 Proximité des structures potentiellement concernées et a méme dercdés synergies
(écoles, associations de quartier, écosysteme assogiatif)
9 Cadre propice a la formation (bénéfice des infrastructures urbait@gement, transport)
(CSNXYS RS f, 08NS BR M 2NAAES NJ
Les freins
f Décalage entre lavisidRS f QI 3 NA Obid, phydiBe, 2p2titz@hellé, des fermiers
f QF ANRKR Odzf G dzZNB  LISNRA dzNDB | A y ¢
SyaAoAf AaldrAed yipéralRsS QA Y

dzZNbF Aya Si O0SttS RS
T / 2yOAtALGA2Y RS (1 a
économiques (production)

Résumé conseilPortée LJF NJ RSa @I f SdzNB NHzNI £ Sa | dz aSAYy RQdzy ¢
RS f QF 3NRA Odzf (i dzNIsE unlie@prapidePpadidzsensibisds lesdzbabirs AuX njeux de la

OF YLI AyS Si RS tSdzNJ I fAYSY(llFdA2yd bSIyY2Ayasz S35
qui se pratique a une petite échelle et orientée par les attentes des citadins, peuvent étre parfois
décalées par rapport a une agricultysériurbaine, ationnelle, économique, et productivél apparait

FAYAA AYLERNIFYG LI2dz2NI £ QSyaSyoftS RS f QF INR Odzf G dzN.
YSaalr3a3Sa @OSKAOdzZ Sa | dz aSAy RS f QF ANKOdzt (0 dzNB dzNDb |

Loisir: qui offre des activités de détente aux dkd ya 0 I O O dzSshcbursRIQ @i ye§piucs v i
public ouvert restauration).

Les intéréts
T t SN¥SiG RQFYAYSNI RS ReylYAldzS a20AFtS KSa SalL
RQA Y ( SMNFeyiildrig Ved lergers urbairs),
1 Offre de loisir « nature » locale et « intramuros » pouvant profiter a une population non
véhiculée
f Crée unespace de mixitt e@@eRA GSNEA(GS Rdz LJzf AO | dzi2dzNJ RS f
sociale et le partage

Les freins
f Cdild RS& AYFNFaldNHzZOO0dzNEA O0OKSYAYSYSyGs FYSyl 3
9 / 2yOAfTAlIGA2Y RQdzy SaLl OS RS t2AaAN I @SSO dzy U

Résumé consel¥ [ QF IANR Odzt (i dzNBes dubiderhehty $écifiqies &is audsi ar Bne
activité quotidienne (culture des champs, march@stauran} des espaces ou les citadins se
rencontrent et viennent se détendre. Elle apporte un cadre et des séaioér campagnards en ville.
Néanmoinsles anénagements de ces espaces ont des colts conséquents souvent pris en charge par
la collectivitévu leur dimension publique

Aménagementlj dzZA SY GNBGASYd Si OSNRAG t£Sa SaLl O0Sa dzNb 't
Les intéréts
f Créer R Qpftices verts qui biodiversifiat les interstices de la ville et diminoeles ilots de
chaleur,

1 Occupe les espaces résiduels de la ville souvent abandonnés essawjendalisme pour leur
donner une affection claire et contrdlée

8



1 Apporterune identitérurale auLJ: NO dzNB I Ay NI LILIS f (Feyfrie dfBQAEA & (1 2 NA |
T ! 24dz2NENJ f QSYGdNBGASY RSa SaLlk 0Sa @SNIia SO
financiéres et diminuant ainsi les colts en l{das bergers urbains, Exploitation agricole de
Sauvabelih
1 Répondre a certaines problématiques urbairsmme lagestion des déchets organiqugsite
de compostage et/ou site de méthanisatlpmaintien de zones tampon pour la gestion des
StdzE RS LX dzASa S Ay2yRIGARYG =t QRYISWIIASY S yRIQ )
(Fermes LUBA

Les freins
T [ QF ANX Odzf (G dzZNB dzNb I Ay S Rtbledide la ville & habetd&aloppey G S NE
Fdz RSGUNARYSyYyid Rdz 6NGA | dz NR&aljdzS8 RS NBLR NI SNJI ¢
en périphérie de la villgisque de compétition entre agriculture urbaine et agriculture rurale)
1 Réintégrer en vl des pratiques qui en ont été baesitels que lespaturages, f éfevage le
compostage

{
€

Résuméconself [ QF IANRA Odzt G dzNB dzNbI Ay S 200dzL3S RS&a SaLkr OS
une affectation claire permet de les valoriser @t les contréér. Il apparait important, pour

f QF ANR Odzf GdzNB Sy ISy SNI fsen afjrideBurefudain® GBS a@d phiSay Sy (i |
RSUNRYSyYy(d RSa LJ2 Gad yisgue 8d raporierQedzNdsding kedtd derhigregur les

terres agricoles en pghériede laville [ QF ANR Odzt ( dzNBE dzNbBF AyS R2A 0 & QA
f Q2L NI dzy AGS 6L NOaz adz2NFI OSaXOR O3 ME O otz dzNB t 8z8.F
4dzaOSLIiAGES RQIFLILIRZNISNI Sy @Af dinSs pdayant G bhifflerA y y 2°
économiquement (gestion des déchetgduction des ilots de chaleugestion des espaces verts).
¢t2dziSF2Aa fF NBAYUGNRRAzOGAZ2Y RS LN} GAljdzSa
peuvent étre « & priori » mal paug par la population urbainet engenderR Sa O2 y T f Daiisi
ces cas un certain dialogue et une sensibilisatienla population du quartiesont nécessaire
(concertations, réunicsR QA Y T2 NXF GA 2y SGOX0 @

NHzNJ |
R Qdza |

Annexe:

¢ of Sldz RS f Q@aichfddza SAY ¢t dés 8xplbitatiorspak jégion

Démographie SAU Exploitations agricoles
populatior Ev;)lltt;ztr;oiell SAU 2010 susz\rLfJi(/:ie Perte de  Perte de | Exploitations Perte Evolution en

P pop . P SAUde 200 SAU par | (FR2010: Ct d'exploitations/ % depuis

2016 annee (ha) total du 2010 (ha) année (ha] 2017) année depuis 200 2000
2010-2015 territoire P

Haute-Savoie 807165 1.5% 125299 28.6% -12191 -1219 3120 -197 -39%
Ain 640400 1.1% 247 404 42.9% -7093 -709 4094 -222 -35%
Geneve 489500 1.2% 11392 40.3% -440 -44 382 -6 -22%
Vaud 784800 1.7% 109465 34.1% -1371 -137 3628 -86 -29%
Valais 339200 1.4% 37455 7.2% -1 855 -185 2 956 -144 -45%
Total 3061065 531015 = 28.1% -22 949 -2295 14180 -656 -37%
France 66725826 0.5% 27087794  40.3% -909 089 -90 909 514 694 -18384 -26%
Suisse 8419600 1.2% 1051 747 25.5% -20 745 -2075 51620 -1113 -27%

Sources : Agreste - Recensement agricole 2010 / OFS - Relevé des structures agricoles (STRU) / Insee, RP
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Fiche2 : Conseils auagriculteursSy Y| GA 8 NBE RQI INA Odz

LA AN

ClOS t f QdzND | ,feL& [dimA 25 ABfdBLIRASE LI 2 A G GA2ya as
la ville avec de moins en moins de surface de productiurels conseils donner a ces exploitations

LJ2 dzNJ al AaA NI £ Q2 LILJ2 NI dzy Xi $ QR NH BENH SINNBCKE Z 2 RINK D
étre une piste intéressanfeyoire nécessairgour maintenir ces exploitations.

Les enseignements sontdécii & LJ NJ F2y OdGA2ya FGdNA6dzSSa t f QF AN
freins identifiés pour développer une ville viable. Un résumé conseil synthétise chaque fonction.

Production alimentaire: qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Les avantages

1 Climat plus tempéré de Halle ou réutilisation des pertes de chaleur pour de la production

sous serréFermes LUBA

9 Mur de soutieret culture verticale
1 Mise a profit possible des « matiéres premiéreslosales (récupération des déchets
organiqusX NB OdzLISN} A2y RS f QSt dzz NBOdzZLISNI.GAZ2Y RS

Les limites

9 Lataille des surfaces a disposition et leur fonctionnalité agraire
La production en milieu urbain est rarement tahle a elle seule
Accessibilité des espaces de production (toits notamment)
Gestion des nuisances (visuelles, sonores, olfactives)

Gestion du vandalisme

= =4 =4 =4

Les conseils

1 Axer la production sur des produits a forte valeur ajoutés tgie le maraichageges petits
fruits ou encore les herbes aromatiques,

9 Opter, si possiblepour la transformation des produits qui constitue une source de valeur
I 22dziSS SG O2NNBALRYR LXdza Fdz Y2RS RS @AS dzNDb
une clientéle press),

1 Innover dans le développement de nouveaux produits pour se démarquer de la production
périurbaine ¢hampignonsplantes aromatiques

T ¢A&aASNI RSa tASya 9SO tSa NBalldayl yia Rdz |jdzh I

f 5AaL12aSN) RQdzy SaLJ} OS RS LINRPRdAzOUAZ2Y YsYS aa O
f QOAYF3S RQdzyS SELX 2A 01 GA2y | 3vele(paut I18s alitresE & S dzE
activités de la ferme,

f Rendre visibles les cultures aux habitants Izt NJIA SNJ | FAy RS RA&LRA
surveillance

Annexe: Marge brute des types de production

11



CommercialisatiolY ljdzA @Sy R RSa LINBPRdzZAG& F3INRO2t Sa | dzi NJ

(magasin de produitrégionaux)

Les avantages

T wSLR2YyR t fF RSYIFIYRS RSa OAGFRAYy&a RS YIy3asSN]
agriculteurs

T WSLINBaSyiaS az2dz@Syid €S OKAT FAde RRUHEF T+ A NB  LINR y (

1 Possidité de profiter des infrastructures urbaines (accessibilité) et des modes de distribution
urbains (livraison a domicile, livraison en vélo)

1 Proposer une gamme plus large, plus complete des produits régionaux que la grande
distribution avec un fort caraéte artisanal et local

Les limites

1 La commercialisation est un métier en tant que tel

1 Ressources humaines supplémentaires et infrastructures spécifiques,(frigo)

1 Rassemblement de partenaires (producteursopganisations de producteurs régionaux)

 Gestty RS fF f23Aa0A | cifecteRi@disbd)IN2 GA aA2yySYSyd o

T {S RSYINJ]dzSNI RQdzyS 2FFNB O2yOdzNNBy S {GNBa L
spécialisé)

Les conseils

1 Avoir une ligne directrice commerciale en lien avec les attentes des citadingreduits de
larégionpA 2 = LISNX I Odzf G dzZNB X X

1 Mettre en place ungolitigue commerciale et une communicatiear ces lignes directrices

9 Proposer des produits transformés avec les invendus, notamment les fruits permettant de
multiplier par 10 la valeur durpduit,

9 Adapter la commercialisation au rythme de vie urbgianiers hebdomadaireshoraires
allongéen soirée, casier automatique, ouverture le dimanghe)

T .Sa42Ay RQdzy SYRNBAG FIOAtSYSyld | 0O0SaaraoftsS Si

Annexe: Estimation de la marge a addition lors de la revente de produits agricoles

Sensibilisation et réinsertion socialequi informe sur les aspects alimentaires et les pratiques

agricoles (accueil de classes, programme de sensilmlisatimentaire)et offre un cadre pour la
réinsertion sociale

Les avantages

1

Réinsertion socialgermet uneY Ay RQdzdz&NB RA & Lodtgidmerit fourS i LIS d;
f aftivité demaraichage

Faire rgonner R Sy 3 I Ad ¥a $eyfriepour constituer une forme de camunauté fidéle

aux valeurs rurales véhiculées

Répondre a la population qui souhaite mia@onnaitrele métierR S £ Q| 2NppOruztied dzNBS

plus en plus @ A Y LI2 REohayin@&ation

12



Les limites

1 Prestations gourmandes en temps et souvent peu rémutniées

1 Compétences de communication trés difféerentes des compétences liées a la production

f Lorsde réinsertion lacmainR Q dZzdz@&st#on qualifiée et donc a former

T ' YSYIl 3SYSyili RS& f20IdzE LI2dzNJ f QF OOdzSAt Rdz LJdzo f

Les conseils

T { QF LILJdz& SNJ adAR 2 QBI02Ka® 488 YESa &0 NHzOGdzNBa SEAA
associations) afin de bénéficier des réseaux, connaissances et compétences

T { QAYGSANBNI RIya tF LREAGALdS RS I @AtftS Sy |
L aliméntation pour la mobilisation de subventions

Loisir:lj dzA 2 F¥FNB RSa FOUAOBAGSE RS RSGSYydS | dzE OAGI R
public ouvert restauration)

Les avantages

T wke2yySYSyid RS f(@hethédevorissr urie SverilidecorfintediSation
de produits agricoles sur plage)

1 Revenus complémentairgsestauration)a condition de pouvoir bien maitriser les charges,
notamment de personnel

9 Accessibilité aunfrastructures urbaines (transports en commun, axes de communitstio

Les limites

f C2NIS 02y OdzNahmigiceSde testEdatio®2 & NSQSa LI OS dzNB F Ay
9 Compétences nécessaires trés différentes des compétences liées a la production

Les conseils

f 5SYI NJjdzSNJ f Q2 FF NB endQMI altkedibgd INTI S dzNA QIR BN § Gt f
(politique commerciale basée sur desoduits locaux, et’ou bio, et/ou de saisongt/ou
éthique, et/ ou artisanauy,

1 Mettre a profit le cadre en contraste avec le milieu urbamcréantun brin de campagne en
ville (vigne & pergola touche « nature ppotager en bac, décoration de sai3on

T { QI LILJz2 SNJ adzNJ £t QSO2aeaids8YS aa20AFGAT dzND I AY
adzaOSLWiAo0f Sa RS LINRPLRASNI RSa FOGA@AGSAa SO Iy

1 Utiliser les événements existants pour faire rayonner la ferme au sein du quartier (féte de
quartier, féte nationaleX 0

AnnexeY 9 &GAYF(GA2Y RS OKAFTFNIIAS 1RdzNJ f+F ONBFGAZ2Y RQ




Aménagementlj dzZA SY GNBGASYd Si OSNRAG £Sa SaLl O0Sa dzNb 't

Les avantages

T

1

Revenu complémentaire stable sans nécésRiQA y @SaiGAaasSyYSyd adzJi SyYS
pour le parc machine

t232aA0AfAGS RS LINPd#safieckblh IByerS &dslifabl8saire rfuls enNB a S i
SOKIFy3aS RQSy i NDBa#zS D2 R Odndda Gagesngern® die Bude

Les limites

Conflitdes riverains, des habitantsi@les usager&hiens)

£+ yRIfAAaYS S NRaldzS RQlF OOARSY (G 00dz,(dzNE 2dz |
Concurrence avec les entreprises de paysagisme et/ou les services municipaux en charge des
espaces verts.

Les conseils

T

T

Organiser avec les ir@tces concernées (entreprise propriétaire, commune, ou autre) une
communication avec les riverains et habitaatO2 Yy OSNI F G A2y X NBdzyA2y RQA
LYLJ AljdzSNJ £ Sa LI NLGSYylFANBa SG dzal stfaMdse Rl ya S
dzdz@,NB

EfSOGdzSNI OSGGS LINBall A2y &a2dza £ QS3IARS RQdzy O
type de prestation et les montants en lien.

AnnexeY 93 GAYF(GA2Y RS OKATFNI IS k#vdaN) dzyS LINBaGF GA2Y
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AnnexeY / KAFFNI IS RSa LINBadladAz2ya RQdzyS FSNJ
Quelques chiffresi A NBa RQdzyS SGdzRS RQ! ANADSYsS @S NBIfAASS
genevoise.

Ces chiffres ont été étudiés dans un contexte genevois bien particuli@isdonnent néanmoins une
idée des cultures, des types de prestations et des montants articulés pour ces derniéres.

Marge brute des typede production
La marge brute ne tient pas compte de la mRif2 dzdz@ NB

Cultures maraicheres de pleine terremarge bruteCHF/ha 22'500

Légumes frais : salades diverses, chfbeurs, haricots, fenoug, concombre, cotesde bette, poireay, raves, navets, radis, épinard
courgettes, célers-branche.
Légumes de garde : carogfenignors, betteraves rouges, céleis-pommes, choux divers, chicorée

Cultures maraichéres sous tunnels marge brute CHF/ha 330'000
Aubergines, concombres, tomates

Fruits & pépins et noyaux marge brute CHF/ha 24'000

Pommes et poires de variétéiverses, cerises, péches, pruresec couverture artijréle et installation de goutte a goutte

Petits fruits marge brute CHF/ha 95'000

Framboises, baies d'arbustes divers (cassis, groseilles, myrtilles et mdres)

Estimation de la marge a addition lors de la revente de proaigiitsoles
Ces marges tiarent compte des invendus

Type de produits revendus b X £ Rdz LINAE RUYl OKI i
1 Légumes 20
9 Fruits et baies 20
1 Produits alim. de garde 30
1 Prod. alim. périssables 15
9 Produits avec alcool 25

Estimation de chiffrage pour @NXB | (uegfivitdRd@ restauration

1 Surface nécessaire pour une plaaesein de la surface du restaurant 1,5 n?/ place
Surface de cuisine et annexe en plus

1 Chiffre d'affaires par place et par jour 14 CHF

i Frais d'achat de marchandise (en S6Q@lAf.) 30%

9 Frais de personnel y c. compris I'exploitant 50% du C.Af.

15



9aldAYlFGA2Y RS OKATTFNI IS
Tarif de régie = CHF/h 120y c. frais des machines

Surface en herbe
3 couped'entretien par année total CHF/ha

Arbres Désherbage autour du pied, arrosage et taille

Environ 6 passages par année CHF/arbre

Esplanades et espaces goudronnés
Total / année

LJZ dzNJ

Plate
720

arbustes
40

dzy S LINBadl GAz2y

Talus
1440

fruitiers hautes tige
75

26 nettoyages 2 déneigements

6'240

600



. . . . " - . CONSEIL DU LEMAN ‘ . . . - . .
‘ P . AIN HAUTE-SAVOIE 9 . ® ~

VAUD VALAIS GENEVE

¢eLlt23IAS S Ay @Syl prafdsSontele dd QI I NA
f QF NO f SYI yAl dzS

[ S O2yaidld Said NBO2yydz ljdzS f QI GGONI OQGABGAGS SO2y2Y
soulevent des besoins de désppement urbain. Ce dernier se réalise, la plupart du temps, au dépend

RS fQ2dziaAf RS UGN} Q@IFAEf RS QI IANROdA GdzNBs t al @2 A
f QF ANR Odzf G dzZNB X f QdzNDB I yA Al GA2Yy LIS dziu vb ded differengsi NB  dzy
projets agricoles qui émergent de plus en plus dans les villes [émaniques. Quelle est cette agriculture
dZND I Ay S3T &a2dza |lj-aSdafs$os Tikedaf §uellastdcons @ddMods retirer des

exemples existant8

Définition

De par le monde, les projets de production de denrées alimentaires au sein des villes sont multiples et
(NBE& OFNASaP 5dz 2F NRAYF3IS NBONBFGATF £ £ QF INROdA |
LINA PGS £t f QSELX 2 A GQIIANRYO dzf INENTR  d3NDA 24 Vi S O30 SS i dzR A S
S L2aasRS LINBaljdzS lFdziltyd RS RSTAYAGA2YyaA [jdzS RS

5S YIYyASNBE 3JIt206fS> f QF INRAROdz (G dzNB  dzNebclilthrg, & £ G NI
transformation et la distribution de différents produits agricoles a l'intériedodin) ou a la périphérie
(périurbain d'une ville ou d'une métropole (Luc Mougeot, Agroplis, 2006).

[ S& OF Ny OGSNRAAGAIdzSA RS f QF INX Odzt G dzZNBE  dzNE
lAYarz tS QOueyibaheXe d&Rlind sauNde @atnbreuses formes trés variées et les critéres
ddzA @l yia LISNXYSGGSYyd RQFLILERNISN £ S&a StSYSyda RS f

Distribution

Les caractéeristiques de

Lieu (ou) . . . circuit court,
Utbain I'agriculture urbaine contractuel,

_ marché, grande
Frange urbaine distribution,

Periurbain self cueillette,

Porteur de

rojet (qui ; .
projet (qui) Systéme Technique Production
Agriculteur 4 ; ; .
g cu_te_u économique culturale Légumes, fruits,
Collectivités Marchand, Pleine terre, miel, oeufs,
Association professionnel hor_s sol, céréales, ...
o verticale,
Privé non-marchand, conventionnelle

récreatif bio
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[ QF ANRKR Odzf G dzNBE dzNB I Ay S LINRPOKS RS I LINRPTFS3
Lamd GALX AOAGS RS&a F2NX¥S&a RQIFINRKROdzZ GdzZNB dzNDB I Ay S
K2t AadAljdzS ySOSaaariaSyid RS OA0ftSNI S LINBaSyd NI ¢
2 LILI2 NIidzy AGS LI2dzNJ f | LINPgFeSA cetle iy, led chtdids Suvanss ork&é f QI N.
retenus pour cadrer les investigations de cette étude :

[ S GSNNAG2ANBE RS fQFND tSYIFIyAljdzS Sai
Y2Aya 3INIYRS GFAfESY GStfSa dQIBAlIYX
encore Feneyr 2t G ANB® ! AYyaAZ dzyS o62yyS LI NI
GNR dz&S Sy LISNALKSNAS RQdzyS @GAfttS RIYy
reconnaissant les effets des villes sur les formes diversifiées que prend cette
agriculture périurbaine notammené travers la mise en place de circuits
O2dzNIiaz fSa F2NX¥Sa RQFIAINROMZ (GdzNB NBGSY
purement urbain ou dans les franges urbaines enclavées par la ville.

Lieu (OU)
Urbain

Frange urbaine

Peri-urbain

Périmétres

= Urbain

“ Frange urbaine
Péri-urbain

[ QF ANRA Odzf G dzNB  dzNB | Ay S S aslactedrs allént &y dzdzd |
simple privé cultivant la surface de son balcon a des entreprises agricoles
professionnelles exploitant les interstices de la ville. Afin de relever les formes
RQIF3INROdzf G dzNBE dzZNbBF Ay S ljdzA Af f dzies NBy i
celles portées par des agriculteurs ou associées aux pouvoirs publics sont
retenues dans cette étude.

Porteur de
projet (Qui)

Agriculteur

Collectivités
Association

Privé

Ay P,

* Porteur privé Porteur agriculturs (Ferme du Budé)
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Systeme
économique

Marchand,
professionnel

non-marchand,
récréatif

Technique
culturale

Plaine terre,
hors sol,
verticale,

conventionnel,

bio,

Production

Légume, fruit,
miel, oeufs,
céréales, ...

Distribution

circuit court,
contractuelle,
marché, grande
disptribution,
self cueillette,

[ QF 3ANRA Odzt § dzNB
fQFryAYS SG f1
LINE OKSa RS €I
f QSGdzZRS Ay @SadA3adzsS
alimentaires en milieu dmain a vocation commerciale et non celles dédiées au

loisir récréatif noAmarchand tel que le jardinage urbain.

f QI NO

z

Y2RS5t Sa
f SYFYyAljdsSs

Production partagée au
jardin partagé a la Morlande

~
Marché a la ferme
(Le Bouquet Savoyard)

48 RAAGAY3IdzS Rdz dF NRAYI 3.
@20 GA2Yy O2YYSNOAIES RS
NEFfAGS RQSY

f S,

Quelles que soieres techniques culturales, les produits et le mode de

RAAGNROdzIAZ2Y X

considéré dans cette étude.
pratiques agricoles classiques qui

RQAYY20I GA2Y
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tFN) O2yasSljdsSyis O6QHEANE OdRE dMNBA I SHNB 546 NJ RE4 | 3
des denrées alimentaires au sein du milieu urbain a des fins commerciales et professionnelles.

Champs
ROAY @S & E-----------m-- -~ .
.
; '\ Fermes conventionnelles
1 i
! Fermes urbaines |
1 I
I 3 ACP / AMAP
1 b
! Fermes sur les toits |
1
:\ 1 Fermes éducatives
\ VN
0 >

Jardins sur les toits

Potagers urbains
Jardins privés
Jardins familiax

v

[ Sa Ydzf AL S&a F2yOuAz2ya RS f QF INR
[ QF ANRA Odzf GdzNBE dzNB I Ay S LI NFAG sGNB dzyS az2f dzi A2
Dans la littérature, on évoque sa pertinence pour contribuer a une sécurité et souveraineté
alimentaire, sy 2 FFNB RQdzyS F2N¥X¥S | OGAOBS RS f2A4ANEX &Sa
environnementales, sa capacité de développer des réseaux sociaux, sa participation au verdissement
urbain et méme sa fonction éducative sur les aspects notamment alairestde notre société. Ainsi,

StftS NBLR2YR t RS YdzZ GALX Sa F2yOilAz2ya Si aQAyaONR

Il FAY RS O2YLI NBNJ fSa ALISOATAOAGSE RS&A RATFTFSNBY(:
fonctions préserges cidessous sont pondérées en fonction des particularités de chaque projet.

Production alimentaire: qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Commercialisation gui vend des produits agricoles autres que ceux produits par
f QS E LI (&hdgabin defpddlit régionaux)

Sensibilisatiorn qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles
(accueil de classes, programme de sensibilisation alimentaire)

Loisir: dzA 2FFNB RSa | OGAPAGSE RS eRSGSYy (S
cours de cuisine, espace public ouvert)
Aménagement jdzA SYGUNBGASYld Si OSNRAG tSa SaLlk OS

espaces verts)
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LY@SyidlIANBE RSa OF&a RQIFINAKROMzZ GdzNE dzZNBFAYyS LINRPFSaaaz2yySttS NBC

Les cas d'agriculture urbaine professionnelle de
I'arc Iémanique buc a2
' La ferme du Ligon ' Exploitation agricole de Sauvablin
i z (/Q‘ L1543 1 s Lausanne
' Les atichauts Le Bouquet Savoyard :
) J\’l» - Vavay
La ferme de Budé Aux Douceurs de la ferme o
v(-0 Mortreus
4 o ) JoEy
' Domaine de Rovéréaz ' = Laferme de Corly T’.H‘J;’-};’:’ I»,J Thenen
| ¢ :
o f o e 4 e 1524'm A el b %
FURA MO UNTA I N s OO i 2 L1089 m Morkhey
Bourg-en- .
Bresse ¥ ' =2 2 -
& g N ] r
275 Anmasse \
‘L"‘ & X
o4 =% Bonnovile
Cluses FEantve
firs e !
- LS
S P 2
Hautewi= i ‘I/I L 2
Amnberiey LS ;}\ >
en-Bugey ¢ el E;ﬁ;m &
! 1831 r ;-'”’#’
2 ' v Chamorex
457 Mont-Blane
g Annecy o Sant-Gervai
W - 1B i
Sourcg_s‘i dE_sri,. HERE, Garmin, Intermap, increment I?P‘"CQl'p,, GEBCO, USGS, FAQ, INPS, NIRCANN, GeoBase, |Gl K adaster PIL, Ordnance Survely; Esridlapan, METI, Esri China
cheroy, e A0 ¥ e (Hong Kong) swisstopo, © OpenStreetiviap contributors, and the GIS User Community
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Geneve

Les artichauts

Production

Aménagement Commercialisation

Loisir Sensibilisation

La ferme de Budé

Production

Commercialisation

Aménagement

Loisir Sensibilisation

La ferme du Lignon

Production

Aménagement Commercialisation

Loisir Sensibilisation

Situation

Nom du porteur de
projet

Association les artichauts

M. Julien Chavaz
M. Léo Zulauf
M. Sacha Riondel (agriculteur)

M. Claude Meyer, agriculteur

Lien du site internet

https://artichauts.ch/

https://www.ferme-de-bude.ch/

http://ferme -du-lignon.ch/

Propriétaire du
foncier et des
batiments

Ville de GenéveParc Bealieu
Ancienne serre des espaces verts de la vi

Etat de GeneveParc de Budé
Ancienne ferme encerclée par la ville et
maintenant inscrite aux monuments et Site

52YFAYS FaANRO2tS |
2007.

Zone
RQI YSY I 3§

Zone de verdure ade parc

Surface de

f QSELX 2A 0

0.5 ha dont 0.15 de vieilles serres

Zone de verdure et de parc

0.5 en culture pleine terre

Zone agricole enclavée entre la ville et le
Rhoéne depuis 1967 (réalisation du quartie
du Lignon)

8.5 ha
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https://artichauts.ch/
https://www.ferme-de-bude.ch/
http://ferme-du-lignon.ch/

Enad A @A G S
années

Depuis 2008 10 ans

Le marché a plus de 56 ans

Reprise de la ferme depuis 20071 ans

Objectifs fal AYGSYANI £ Ul OGA DA w{ QL t AYSY(GUSNI al AySY
ville et de la vie de ses habitants locaux a des prix équivalents a ceux
9 Renforcer les liens et les échanges socig pratiqués par la grande drdbution &
la souveaineté alimentaire et qualité égale.
l'autoproduction wContribuer au développement
1 Participer au développement d'une filiére économique de la commune dans une
entre les différents acteurs de la vie double perspective de durabilité et
sociale et de I'alimentation RQAYY20I UA2y SYOAN
WCFANB O2YYdzyl dzi S |
Jt20Ff ISYSNI GSdzNJ
jeunes et de cowivialité pour tous.
wAuU final, assumer sa responsabilité de
citoyen verniolan, genevois et du village
planétaire !
Partenariat fLe collectif Beaulieuvie associative du Etat de Genéve Collaboration avec les associations locale
parc
fAssociation semences de paysriétés
maraichéres issues principalement de
sékctions paysannes locales
Type de production
Pleine terre { Fleurs annuelles et vivaces 1 Maraichage {Maraichage
9 Petits fruits de variétés anciennes 1 Plantes aromatiques 11500 pieds de framboisiers
™ QOipieds de vignes
Hors sol T Plantons bio de variétés anciennes 9 Plantons bio pour les potagers
f Plantes médicinales et aromatiques
Animaux 1 Moutons IMQnnn LIdzZ Sa
1. 20Aya SO OFoNRE LI
visiteurs

23



Infrastructure de
production

T Anciennes serhors sol 0.15 ha

[ 2034 RQS Jc@ngusBoyr lep n
maraichage et le jardinage en plein terre
0.35 ha

1 Vieux batiments de ferme pour le stockag
du petit matériel de production

My GdzyySt YI NI ABGKS
T Un poulailler
fHangar de 250 fpourle stockage des

machines

Type de production

Agriculture biologique

Agriculture biologique

Teste actuellement la micragriculture bio
intensive vu les petites parcelles a
disposition.

Le jardin représente environ 25% de

f QI OGAQPAGS 3Ft20l S

Agriculture raisonnée

Historique du lieu

Ancien site de la production horticole de |4
ville de Geneve

Ancienne ferme avec beaucoup de cache

Domaine agricole privé encerclé par la vill

Comm

ercialisation de la production

Magasin de vente
directe

Vente s&iIr place via un marché

5AalLl2aS RQdzy YI NOKS
MNBLINBaSyYy il yld Syga

Magasin de vente directe inauguré en 201
comportant un panel de produits de la

globale de la Ferme. NEIA2Yy D [ S& dzdzFa &2
40% des produits vendus au marché f QSELX 2AGFGA2Yy O
proviennent du Grand Genéve, 40%
RQI dziNS& NBIA2Yy A RS
f QSGNI yISNWD
La pat des produits du jardin reste
largement minoritaire dans le chiffre
RQIFIFFIFANBE Rdz YI 3l aA

Paniers contractuel

Self cueillette 5AalLl2aS RQdzy 2 NRAY

service, ouvert a chacun
Grande distribution
Commende Coopératives agricoles du canton +SyiGS RQdzdzF | dzE NB &
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Autres prestations

Accueil du public

Organise des \ites de classes d'école afin
de sensibiliser les futurs mangeurs

hNHFYyA&aS t QlF OOdzSA ¢
fQFraaz20AlGA2y Q902
NELINBEASY(diS Sy@AaANRYyYy
de la ferme.

WwAdlLRalyld RQdzy SalLl
de travailindividuels, la ferme propose de
cours de cuisine thématiques.

{ Participe a la vie de quartier par des repg
communautaires.

Entretien des
espaces publics

Evénementiel

Festival de la tomate pro specie rara

1Le marché de Noél

1 Visite de la ferme

1 Evénenent thématique

T Rencontre avec les producteurs des
produits vendus au marché

1 Location de salles polyvalentes entre 40
210 nt pour séminaires, banquets et
formations, attirant ainsi dés sa premiére
YyySS RQFOGAGAGS LI
visiteurs.

wPartcipation au Festival de Vernier sur
Rock (mise a disposition de salles, tenue
stand de crépes GRTA).

ThNBFYA&l GA2Yy “Rdtdzy
chaque année depuis 2014 qui rassembl
plus de 300 personnes.
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Vaud

Domaine de Rovéréaz

Production

Aménagement Commercialisation

Sensibilisation

Loisir

Exploitation agriole de Sauvablin

Production

Commercialisation

Aménagement

Loisir Sensibilisation

Nom du porteur de projet

Collectif de Rovéréaz (actuellement 3 personnes)

Personnel communal

Lien du site internet

http://www.lausanne.ch/thematiques/natureparcset-
domaines/espaceserts/domainesagricoles/domainede-
rovereazun-avenirprocheet-durable.html

Propriétaire du foncier et
des batiments

Ville

Ville

%2y S REgmenSy

t2dzNJ f QAyaGlyd T2yS AydSNYY

Prairies en zone a batir

{ dzZNF I OS RS f|28ha 30 ha
ha
9y | OGADAGS |Lel9msiécle. Achat par la Ville de Lausanne en 1998, 5SLdzA & o lya 0QSaid dzyS SE

y2dzsSl dzE FSNXYASNA Sy 0461mc ®

Depuis 10 ans il y a des moutons
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http://www.lausanne.ch/thematiques/nature-parcs-et-domaines/espaces-verts/domaines-agricoles/domaine-de-rovereaz-un-avenir-proche-et-durable.html
http://www.lausanne.ch/thematiques/nature-parcs-et-domaines/espaces-verts/domaines-agricoles/domaine-de-rovereaz-un-avenir-proche-et-durable.html
http://www.lausanne.ch/thematiques/nature-parcs-et-domaines/espaces-verts/domaines-agricoles/domaine-de-rovereaz-un-avenir-proche-et-durable.html

Obijectifs de la ville pour ce
domaine

Production de denrées alimentaires de qualité dans le respe€
RS f QF ANRAROdzZ GdzNBE o6A2f 2 3A I dzg

[2YYSNDALEA&L GA2Yy RiBrédedu LINE
RQF 3INA Odztf §dzNB RS LINPEAYAGS

Accueil, transmission et partage avec la population,
LI NI A Odzf ASNBYSy (i tSa SyTl yl
GAONBE SyaSvyotS SiG Rdz NBa&LIS(

Culture de la solidarité par la réinsertiorpfessionnelle de
personnes en difficulté

alhasS Sy @It SdaNJ RS
respect du paysage

f osOz24aeald

I fUF @SYANE w2OSNBIT RSGASY
population, notamment autour de la souveraineté alimentair
etunpdS RQAYY 2@ GA2Y L}RdzNJ f QF
biologique

Passage en bio

Partenariat

tF ND RQIFIIIE2YSNIGA2Y RS w2d

tF ND RQIIIE2YSNIdGA2Y RS

{

Type de production

Pleine terre Légumes Bio sur 2 ha environ en 2018. Herbe

Animaux 100 moutonset des animaux ProSpecie Rara
Infrastructure de Plusieurs projets dés 2019 pour des infrastructures de 30 ha de prairies disséminées dans la Ville
production transformation et de vente et pour rénover les batiments

agricoles

% des revenus de
f QS E Lo ligshadal G A
production agricole

[ S o0dzi Sad RS

sociopédagogique

3 3AYSNI I dza a A

Unité de mairR Q dzdz& N.
pour la production

Les 3 fondateurs + un maitre sogimofessionnel + des
personnes en réinsertion

2 personnes
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Commeraalisation de la
production

Magasin de vente directe

Marché a la ferme 2 jours/semaine

Viande des moutons valorisés dans des saucisses qui S
présentées sur les plateaux apéro de la Ville

Autres prestations

Accueil du public

Accueil pédagogiguaccueil de classes lausannoises,
partenariat avec une structure de réinsertion professionnelle

Les difficultés rencontrées

Difficultés administratives pour obtenir des permis de
construire pour les locaux de transformation, pour la yourte,
pour le tunné maraicher, etc.

¢2dzi R2AG LI a&SNJI;LI NJ £ QSELJX
[ S4& oNGAYSyida az2yid LINR(GIS3ISE
dans les démarches administratives.

Les facteurs de réussites

Engouement des lausannois pour le jardin en permaculture
3000 nt, ouvert tous les lundis de 16h a 20h pour y travailler

Ly L) dza L2 dzNJ f QSYGANRY Y SY|

{A OQSiOlFAlG ¢t

9y Il IASNI RANBOGSYSYyid RSa&a? LINE

Rien a changer
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Savoie
Mont-Blanc

GAEC Le Bouquet Savoyard

Production

Aménagement Commercialisation

Loisir Sensibilisation

GAEC Aux Doears de la ferme

Production

Aménagement Commercialisation

Loisir Sensibilisation

GAEC La ferme de Corly

Production

Aménagement Commercialisation

Loisir Sensibilisation

Nom du porteur de
projet

Agnés PRIEUR DREVON
Jean Frangois PRIEUR DREVON
Marie Claude LYARD

Cédric DUSSOLIER
Aline DUSSOLIER

Pierre ROGUET
Philippe ROGUET
Xavier ROGUET
Marc ROGUET

Localisation

Sévrierausu®S f Q! 33f 2 YSN

Annecy

Veytraza 2 y (i 2 dzE |
RQ! yySYl aas

dz

a dzR

Lien du site internet

http://www.bienvenue-a-la-
ferme.com/rhonealpes/haute
savoie/sevrier/ferme/gaede-bouquet
savoyard/269372
https://www.producteurssavoiemont-
blanc.com/gaede-bouguet-savoyard
legumesa-la-ferme.html

http://www.bienvenue-a-la-
ferme.com/rhonealpes/haute
savoie/annecyle-vieux/ferme/aux
douceursde-la-ferme/290461
https://www.producteurssavoiemont-
blanc.com/auxdouceursde-la-ferme-
specialitesautresproduits-a-la-ferme.html

http://www.fermedecorly.fr/

Propriétaire du 1 1.8 ha en propriété (54%) 1 2 ha en propriété (2%) 1 11 ha de terrain (11%)
foncier et des 1 Conseil départemental de Haute 1 9 haen propriété de la ville
batiments Savoie 4000 m? RQ! yySoe 1 Propriétaire des batiments
9 Batiment en propriété 9 Batiment en propriété
Zone Zone agricolR I ya f QI 33f 2 Y| Zone agricoleu nordest de Zone agricold dz adzR RS f QF

RQFYSYLl 38

annécienne entre le lac, un camping, une
NRdziS SiG dzyS 12yS R

fQF33t2YSNIGAZ2Y RQ
i dzZF NIIA SNJ RQKF oA Gl @
RQdzyS 1T2yS RQlIOGAD

RQ! yySYlF aaSo

[ Q9! f & plus de paxsBectiyed
RQS@2ftdziAz2y Sily
ONRAadaalyidsS RS |
O2YYdzySa @2Aia Sa

z

i

t
Ay

C
DI
|.
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http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/sevrier/ferme/gaec-le-bouquet-savoyard/269372
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/sevrier/ferme/gaec-le-bouquet-savoyard/269372
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/sevrier/ferme/gaec-le-bouquet-savoyard/269372
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/sevrier/ferme/gaec-le-bouquet-savoyard/269372
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/gaec-le-bouquet-savoyard-legumes-a-la-ferme.html
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/gaec-le-bouquet-savoyard-legumes-a-la-ferme.html
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/gaec-le-bouquet-savoyard-legumes-a-la-ferme.html
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/annecy-le-vieux/ferme/aux-douceurs-de-la-ferme/290461
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/annecy-le-vieux/ferme/aux-douceurs-de-la-ferme/290461
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/annecy-le-vieux/ferme/aux-douceurs-de-la-ferme/290461
http://www.bienvenue-a-la-ferme.com/rhone-alpes/haute-savoie/annecy-le-vieux/ferme/aux-douceurs-de-la-ferme/290461
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/aux-douceurs-de-la-ferme-specialites-autres-produits-a-la-ferme.html
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/aux-douceurs-de-la-ferme-specialites-autres-produits-a-la-ferme.html
https://www.producteurs-savoie-mont-blanc.com/aux-douceurs-de-la-ferme-specialites-autres-produits-a-la-ferme.html
http://www.fermedecorly.fr/

ReQeéndzéd NI dzNJ

5S3aANBa

5S3INBa RQBBUZIS NI dzZNB

5S3INBa RQBBUZIS NI dzZNB

Surface de
f QSELX 2A 0

3.3 ha de SAU utile en pleine terre

2.2 ha @ surfaces cultivées (la différence
AQSELX AljdzS LI NJ fd&t §
oQpnn Yu RS lGdzyySft §

70 ha dont une partie en Alpage (de
fQl ool &Sy aAaadhtdg®e { S
RQ! yySOe oadzNJ t 02

95 ha de prairieg céréales dnt 84 ha sur
S adzR RS QI 33f2YS
(Veytraz et Cranves Sales)

9y | O0 A @A| 1991: installation de Jean Francois 2004 pour Cédric
années
Hann Y AyadlttrdAaz2y2011Y RSYFINNI &S RS f ¢
transformation sur la fermgavant ¢a le lait
2001 : installation de Marie Claude était livré a 100% en coopérative)
Activité de transformation en 2011
2014Y AyadalrttriArzy R
GAEC
Objectifs 1+ AONB Rdz YSiUASNI RQ| fPérenniser la structure actuelida wPérenniser une activité économique en

familiale

{ Pérenniser au maximuf Q S E LJ 2 A
YIf3INB fQdz2NbBFyAal i

RQI 33t 2YSNIGAZ2Y Sy

ONBIF GA2Y RQdzy | (St
fabrication de glaces et de cremes
desserts en est une conséquence

famille (qui fait vivre actuellement 6
personnes en comptant 2 conjointes
collaboratrices) + 5 salariés.
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voies de bus le long du lac qui doublera
NRdziS Sy HEW @2ASa
ferme sera plus compliquée
compromettant la transmissibilité de
f QSELX 2AGFGAZY
9 2y GNRAOdzZSNI £ f QF f A
résidents et touristes locaux

9 Profiter des atouts de la ville et da
demande de ces consommateurs.

Taz2y i NBNJ ljdzS £ QI I N
activité économique au sein de
fQFr3ITFE2YSNIFGAZ2Y RQ
sensibilisation est faite en ce sens avec
des panneaux explicatifs pour les
nouveaux habitants de la ville. La
cohabitatbn sera possible si chacun
NB & LIS O S -avigdesdatisaiteso
pour les habitants et des nuisances
causées par le piétinement des prairies)

9 2y iNAO0dzSNI £ f QI Of
gAftS RQIyySOe 8
RQ! y yYS (eQdiith i ebaiicher
son 2M salarié

w{ QI f AYSYGSNI al AySY
locaux a des prix équivalents a ceux
pratiqués par la grande distribution a
gualité égale

wMaintenir une activité agricole laitiére su
fQFr3IFE2YSNIGAZ2Y RQ

Partenariat 9 Convention avec le conseil fPatenariat avec un magasin de
départementale de Haut&avoie pour la producteur situé au nord de
YAAS t RAALRAAGAZ2Y| tQFIAIE2YSNIGA2Y
fPartenariat avec les agriculteurs de
fQFr3IFE2YSNIGAZ2Y Y
Type de production
Pleine terre M Maraichage 1 Prairies et alpages pour les 40 vaches [{Foin 42 ha

Pommes de terre, courges et cardons en

plus grande quantité

laitieres et les 40 génisses

1 Mais ensilage 24 ha
M Céréales 29 ha
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1 Fleurs capées

Hors sol

Pas de cultures hors sol

tra RQStSOFIS K2 NA

Hors solpour les 80 VL

Animaux

/

140 VL + 40 génisses

180 VL + 11 génisse

Infrastructure de
production

Un béatiment est équipé enlégumerie»
pour laver et préparer les [égumes, en
stockage froid pour la conservation.

fUn magasin de vente attenant au magas

principal
foQpnn Yu RS {dzyy St
fUne cour accueillant le mdré de
producteurs & NOKS$ RQA OA

im ONGAYSY
un magasin de vente tout attenant.

RQSt SO 3

M oNGAYSYG RQSEt SO 3
71 batiment de transformation agréé
européen et un magasin de vente attenarn

Type de production

Agriculture biologige

Pas de label. Agriculture raisonnée

Agriculture raisonnée

Historique du lieu

Ferme laitiere jusque dans la fin des anné

Ferme familiale des années 30 classée au

A l'origine du Groupement Agricole

70 appartenant aux parents de Jean patrimoine d'Exploitation en Commun, La Ferme de

Francois. CORLY créée en 1969, il y a la lami

[ QSELX 2A0GFGA2Y 06SYy 9 Roguet, arrivée & Vétraz en 1908.

au bord de la route contournant le Lac Aujourd'hui le GAEC compte 4 associ€s, 4

R Qmhegy au centre de ce village leurs épouses et 6 salariés.

RQIF3IIf2YSNI GA2Y | Yy

communication est donc naturelle. l dz @dz RS  QdzNDB I yAal
foncier pour nourrir les vaches en patures
(les vaches sont en hors sol), les exploitar
ont décidé ddransformer tout leur lait en
direct.

Commercialisation de la production

Magasin de vente
directe

La ferme vend 2/3 de ses produits a la
ferme (2 j par semaine). Ce sont ces jours
gue la ferme accueille le marché de
producteurs, composé de 15 autres
producteurs de la région, dans sa cour.

Vente des produits fabriqués avec le lait d
la ferme:

Vente a la ferme 3 joursgp semaine (en
été) et 2 jours par semaine (en hiver).

Commercialisation de berlingots de lait, d¢
yaourts et de cremes dessert.

1% du CA &isé a la ferme
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|

I 2YYSNOALFEfAAlIGA2Y &

Vente en détail aux magasins spécialisés
bio, a quelques restaurateurs et 6 fleuristg

Vente dans 2 points de vente collectifs
(magasins de producteurs)

{GFryR DfIl OASNJ adzNJ ™

Paniers contractuel{ non non

Fabriquant / non Livraison de lait a la coopérative du 9% du CA réalisé avec les commerces et
artisans locaux Parmelan (Villaz) épiceries locaux.

Self cuelllette non non

Grande distribution | oui dans les incoop non 50% du CA

Commande non non 40% du CA aux grossistes et négoces

Autres prestations

Accueil du public

Uniguement les jours de vente.

al NOKSa RQSGS adzNJ f

Visites possibles les mercredis et vendred

Uniguement les jours de vente aferme
(2x / semaines)

Entretien des
espaces publics

OYGNBGASY RQdzy G SNN
LI ND RS fQL! ¢ RQ! Yy
OYUNBGASY RQdzy I L3

Y2y il 3y S 6RO SAWISNERG A
LI ealF3sa RQFf LI 3AS
f Q lit©tdukigique et sportive)

s

(&

Evénementiel

fwSlFfAalridAzy RSa L)
Bienvenue a la Ferme 1 année sur 2.

M YAYFGA2Y RQ dzy YI N
tous les ans.

fC2ANBa RQldzi2zYyS 6!
RQ!yyS0e tS8 +ASdzE®
7La descente deslpages

i Foires locales
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OELISNASYOSa RQIINRAROdzf (dzNB dzND I Ay S
enseignements
La ferme de BudéModéle de la Ferme urbaine GenevdiSeneve)

Organisation

b2Y RS f Q Lafermede Budé
Lien du site internel www.ferme-de-bude.ch
Nom du porteur de | Laferme de Budé SARL

projet M. Julien Chavaz

M. Léo Zulauf

M. Sacha Riondel (agriculteur)
Formation et Agronome / Agriculteurs
profession
En activité depuis | 10 ans
Unité de main 14 personnes a temps plein / salaire de 3986 CHF/mois net a 100%
R Q dzdz@ NB
Structure SARL
organisationnelle
Partenariat Etat de Geneve

Situation

Propriétaire du Etat de Geneve : Parc de Budé
foncier et des
batiments
Zone Zone de vedure et de Parc

RQIYSY Il 3S
Historique du lieu | Ancien domaine agricole petit a petit urbanisé.

Grand domaine agricole
appartenant a la famille de Budé,
cultiver par la famille Marti.

Dans les années 50, la famille de
Budé remet son domaine (batents
SG GSNNI Aya I 3INH
Geneéve et a un groupe de
promoteur. Le PetiSaconnex va
NI} LIARSYSy(d &QdzNg
[ QF OGAGAGS I ANRC
disparaitra pas totalement. Un
marché a la ferme est ouvert dans
les années 60.
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http://www.ferme-de-bude.ch/

Monseur Jean Marti, fermier de la
famille De Budé, va continuer a
cultiver fruits et légumes sur les
terres proches du batiment de
ferme. Les terrains cultivés vont
fondre rapidement, il ne reste ains
LJ dz&d 1j dzQdzy RS YA
I dz2 2 dzZNR QK dzA &

B YINR wnndg QS
marché et des cultures est assuré
messieurs Julien Chavaz et Léo
Zulauf, rejoints par la suite par Sac
Riondel. En 2018 une SARL est crg
comme structure juridique de la
ferme de Budé.

Surface de
f QSELX 2A 0

Carte (photo
satellite des lieux)

[ FSNX¥YS a8 ariddzS Rl
quartier résidentiel densément bétit du centr
ville. Proche des instances internationa
passablement de clientéle du marché sg
R Q 2neJteaigeére. Elle est accotée a une éc
LINAYFANB RAALRAlFIY(d R(

s @ LJ2dzNJ £ Sa LI NBylda azq
LINR RdzA & f 201l dzE adzNJ £ S OKSYAY RS f ¢
classée aux monuments et site de peuirs caractéristiques patrimoniales.

Gultures

L Restaurant China,Ga
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Lien et opportunité
avec le contexte
urbain

1 Bassin de consommateurs a proximité pour viabiliser un marché a la ferme
TW2dzSNJ £ S NbxES RS @A (-NR go& ofiRrlinetafildiafic ¢
campane notamment pour le tiers des citadins genevois qui ne sorte pas de
ville au quotidien.

Les éléments
spatiaux a prendre
en compte

T QKA&G2NARljdzS Rdz f ASdz NJ LILISE £ S

nostalgie du temps passeé.

lj dzA

 Prése®©S | dz aSAY RQdzy LI NO Lzt AO | FA
recherché dans cetespa¥e & QI OKI f I YRSNJ Sad dzy f
{ Se situer dans le cent@®A f £ S LINP OKS RSa 02yazy

clientéle suffisantd.J2 dzNJ f |
consommateurs

T{dzNFI 0SS RS LINRPRdzOGA2Y t LINRPEAYAGS
exploitation agricole méme si les produits vendus au marché de cette prody
restent largement minoritaires.

@riarchéhaflakférnBe : R @ deyfcontre d

MissionsFonctionsPrestations

Les obijectifs et les
missions

 {2dziSYANI £ QF ANR Odzf GdzNBE Sy O2YYSND
rémunérateur pour les producteurs.

1 Développer une entreprise solidaire en rémunérant correctement les emp
es.

i Favorise une économie locale en priorisant la commercialisation de prog
locaux.

1 Défendre une agriculture paysanne en renouant les liens entre producted
consommateurs.

f hTFNB dzyS 3IFYYS RS LINRPRdAzAGA RS | dz
savoirfaires artisanaux.

1 Développer des pratiques de miecagriculture biointensive adaptées aux petit

parcelles urbaines.

Type de production

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre 0.5 ha en agriculture biologique (Bio Suisse)
Depuis 2016 les exploitants testent la miaxgriculture biointensive vu les petitg
parcelles a disposition pour la production maraichére et de plante aromatique.
1 Rotation des cultures selon les besoins en nutriments des |[égumes cultivés
1 Engrais vert olégumineuse sur chaque parcelle un fois tous les 4 ans.
1 Aucun traitement chimique
1 {SYSyO0Sa RS& fS3dzySa adziaasSa Aaadz
Horssol -
Animaux Moutons engraissement
Infrastructure de Vieux batiments d ferme pour le stockage du petit matériel de production
production
Unité de main [ S 2FNRAY NBLINBASYGS Hp» RS fQFOGAD
RQdzdz&ONBE L
production
Centre de La ferme de Budé a obtenu en 2017/2018 la location He®ares de terres
production OdzAf GAQDlIofSa Sy RSK2NARA RS I @AttS L
délocaliser LINE RdzOG A2y RS t QSELX 2All GAZ2Yy®

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente

directe

[ QI y OékaBle/d¢ B Ferme de Budé abrite sur une surface de 120m2 un ma
ouvert les mardi, mercredi, vendredi et samedi.
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Ce marché a été créé dans les années 60 lorsque le domaine agricole de Budg
vendu et petit a petit urbanisé.

''y'S £ I NB SalagdledIonsRcEe duQffits et légumes, avec une volont
mettre en avant les originalités tels que scorsonére, topinambour, cardon et kiy

ddziaaSad [ S YI NOKS LINRLI2Z&S |dzaair TN
LI Ay X dzdzF & T xKadeKitur&s®etsiropdNiG Sas y2 A
[ QAYyGSyidiAz2ya Said RS LINRPLRASNI RSa LN
f SYFYAljdzS FAyaiA 1jdzS RSa LINBPRdzAGa&a Aa
Parmi les produits

T ymw: az2yiG Aaadadza RS f QF ANA Odz ( dzNB

1 50%sonRS& LINPRdAzZA G& RQSLIAOSNRS | NIiA
1 40% des fruits et Iégumes sont genevois, 40% proviennent de suisse e
a2yld AYLRNIS&E RS fQSGNYyYy3ISN

Une augmentation de 250% de la clientéle en 5 ans est observée.
La part des produits du jardin reste largement mkar I A N3 Rl ya f §

du magasin. Néanmoins avec les nouvelles surfaces a disposition en dehors d
ville cette part va significativement augmenter.

Unité de main
RQdzdzONB

[ S YI NOKS NBLINBASYGS 151 2deBuBe f QF Ol A

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

La ferme de Budé accueille des classes pour transmettre aux enfants et aux
I R2f Sa0Syida fQAYLRNIIFyYyOS R Snirorindment a
/ SGGS LINBadGldAzy &S Tl XDSRIR2YEB »S t O

Outils
pédagogiques a
disposition

[ QF a4 2 ORISOR 2 B »Fourrit He laFdScNdveStions spécifique en lien
I SO t QF OO0dzSAt £ S Pifation dyficbléd aSa | dz aSA
https://www.schub.ch/fr/

En paralléle, un programme de sensibilisatiodaTerren Said Sy 02d
pour offrir aux exploitations les outils didactiques appropriés pour sensibiliser |3
populdi A2y t € SdzNJ FfAYSYylGlrdAz2zyed 554 GK
ayiadST tQFANROdzZ GdzNE ASNRBYy(G RS@OSt 2L
par une association composée de la profession agricole (AgriGeneve), des
communes genevoises, des Conddm i SdzNA Si&G RS f Q9¢! ¢

Aménagement
spécifique

t 2dzNJ YSGGUNB Sy dzdzdNBE €S LINPINI YYS a
réaménagement du®létage de lafermede dzZRS f QA y &G £ fdé G A
cuisine pour offrir des coursenliend® f QLI f AYSY G+ A2y @

Unité de main
R Qdzdz@NE

[ QSO02tS £ fI CSNXYS NBLINBaSyasS p» RS
YAAS Sy dzdzdNB MaTrebIBdanNiesYiotlleg installation
f QFrOGAGAGS LISRI 32 3 knjedz8ugrReStert | F SN S

Loisir qui offre des activités de détente aux citadins
¢S RQSCw [ S YINOKS RS b2sf

w +tAaA0S RS fI FTSN¥S

w 90SYSYSyid GKSYF (Al dzS

w wSYyO2yiNB I S50 £Sa LINPRdzOGSdiNBE RS
Espace I FSNXYS RS . dzRS aS aA0dzS I dz aSAYy R
constamment ouverts au public et offrent ainsi une identité agricole spécifique au lieu. Les

ouvert au public

' YSYlF3aSYSyida RS OS LI NI OSG RSa oNGA
ont spéciatment tenu compte des besoins de la ferme pour la pérenniser sur lg
lieu.
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Aménagement
spécifique au loisirs

[ QSGF i R $hanteblym@der de léglirie ofF QilG I 3 St Q1 ND |
aménagementsliu sol(cheminement)

Aménagement

qui entretient et verditles espaces urbains

Type de prestation
LJ2 dzNJ f QS

espaces verts

/

aAdS Sy dzdzgNEB

Partenaire

[ Q9 d RS Déyé'“ LIN2 LINK S A NB S 1

9t S& I YSyl3aSYSyidia Rdz LI NO Sy yIyi
pratique,

fleréaménd SYSyYy i Rdz LINBYASNI SGF3S RS f
OdzA aAyS LIRdzNJ € aSyaAiroArtAralirazy t

gt I NBYy2@F A2y RS&a oNGAYSyGa Ofl aas

R
IS

Aide et soutien
financier

La ferme de Budé fait partie du projet de ééppement régional (PDR) des po
relais agricole en milieu urbaine. Cet outil fédéral soutient par le biaig
adzo @SyiA2yySyYSyida tSa LINRBa2SGa | IANRKROG
et qui apportent une plu@ |l f dzS t f QI 3 ddkgOldintilalzNBabilii
environnementale, sociale et économique du canton. La Ferme de Budé a s¢
modeéle pour définir le concept de ferme urbaine genevoise utiliser pou
R20dzySyilGA2y RSa SidzRSa Rdz t 5ol ubidine
LJ2 dzNJ £ QF ANA Odzf G dzNS Sy 3ISYSNIf So

La ferme urbaineest une exploitation

agricole professionnelle exploitée toute
fUlFYyySSY I|dz OdzdzNJ RS € I/ verewes £ ST 26
exploitants sont en contact direct avec la | P

population. Elle est autonome sur les h
plans juridgue, économique,
organisationnel et financier. Produire sur
place, mais aussi vendre la production
genevoise et informer la population sont
les missions principales de ces fermes./ ! /
Situées plutdt dans des parcs publics ou sersibilisera | Brodfieen;
étroitement liées au tissu urbairelles ; , \
intégrent la ville comme vitrine de ~—
f QF IANR Odzt G dzZNB ISy S@2AaSo

Production en milieu urbain

Le volet de production des fermes urbaines est secondaire par rapport aux
autres missions. En effet, les surfaces étant souvent restreintes paree éfi, leur
LRGSYydASt RS LINRPRdAzOGAZ2Y NBadS aevo
production agricole pésurbaine. Néanmoins, ce volet reste fondamental au sein
fermes urbaines pour deux principales raisons :

1 Pouvoir étre considérée comme@oitation agricole et ainsi étre crédible \és

vis des consommateurs qui viennent faire leurs achats a la ferme.
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9 Disposer de surfaces de démonstration pour illustrer la production agricole
le cadre des démarches de sensibilisation.

La commercialigtion de produits régionaux

CFOS I|dz YIyljdzS RQ2FFNBa aLISOAlf A&SH
produits régionaux et a la demande grandissante de la population, les fe
dzNb I AySa 2yid tQ202SOGAT RS al &auiséddé
leur exploitation. Elles assureront ainsi la commercialisation des produits iSsus
FSNX¥YS YIFIA&a S3AFESYSyld RSa LINRPRdzZAGA R
site de vente doit aussi permettre de mettre en avant la gamme de ptothbélisés
Dwe¢! S FAyaAr FlL@2NRAaASNI £t QSO2dz SYSy|

[ aSyaAiroArtAraliAazy £ tQFrEAYSYllGAz2Yy

Manger des aliments produits & proximité de chez soi doit redevenir une évid

Pour cela, il est nécessaire de transmettre les fondamentdaxéapulation. Pour cg

faire, les fermes urbaines sont idéalement situées en ville, proches des transpg

commun, et disposent de tout l'environnement nécessaire pour sensibilise

OAGIRAYAa £ £ QI ANRKROdzZ Gdz2NB S £ SdzNJ | f

1 Un lieu de productin pour aborder des éléments de culture des végétau
d'impacts sur l'environnement,

1 Un lieu de commercialisation pour traiter des sujets de prix, de saisonnalité
de transport,

1 Un lieu de transformation (cuisine) pour expérimenter le go(t, les pastiet
les équilibres nutritionnels.

Aide et soutien Bail a ferme

logistique

Lesfacteursde |[[ S RS@St2LIISYSy il RQdzy YI NOKS | dz 4SA
réussites beaucoup de cachet et tenu par des agriculteurs.

Offrir un ilot de campagne eville

39



{/ w[ +* SKeIme Brisalnddgudaponie (Bruxelles)
Organisation
Nom de Les bergers
f QSy (i NBLJ
Lien du site www.vertdiris.net
internet
Nomduporteur |[{/ w[ C{ +*SNI RQLNXA
de projet
Formation et Agronome
profession
En activité depuis | 2013 (5ans)
X yysSa
Unité de main 11 ETP 150 a 200 volontaires
R Q dzdz& NB
| KATTNS 151551 (ventes et prestations)
Structure SCRL FS
organisationnelle
Partenariat Ville de Bruxelles

Situation

Propriétare du
foncier et des
batiments

Bail a ferme avec les propriétaires.

Zone
RQFYSY Il 3¢

2 parcelles agroforestiéres a Anderlecht (Bruxellssne de Neerpede)
- 3700 mz2 (Betteraves enz)
- 9000 mz2 (InnrGreen)

Historique du lieu

Zone périurbaine actuellemerzpne a fort passé industriel

Surface de
f QSELX 2 A
ha

1.2 ha

Carte (photo
satellite des lieux)

AN

Lien et
opportunité avec
le contexte urbain

dans les restaurants de la ville et vente d
le site auprés de habitants de la commune.

« Valoriser les espaces agricoles de Bruxelles, mieux produire pour 'Homme et
I'environnement, rapprocher les bruxellois de leur alimentation, coopérer et impliqu
citoyens dans la démarche ... autant de passions qui amiRert d'lris sur le terrains

Commune de Bruxellessommercialisation

40


http://www.vertdiris.net/

Molenbeek-
Saint-Jean -
Sint-Jans-

o

Saint-Josse-ten-
Noode - Sint-

Molenbeek J J Joost-ten-Node J
< Woluwe-Saint-
Dilbeek - Sint-
Bruxelles - Brussel J e ot
Q Woluwe
Itterbeek s Q
Anderlecht
‘Jnerbeek
‘J Woluwe-Saint-
Pierre - Sint-
St Silles - -~ Rieters-Woluwe
4 QJ gt ) Q J
Ixelles - Elsene
Auderghem -
Oudergem
Forest - Vorst
Ucc!s - Ukkel Watermael-
Boitsfort,-
J Watermaal-

Bosvc 2
Q J

La SCRL a développé ces sites sur des friches (industrielles), abandonnées.
Le deuxiéme terrain est derriére un restaurant.

Les éléments
spatiaux a
prendre en
compte

9 Se situer en périphérie de Bruxelles Capitaleche des consommateurs pour
RAALI2ASNI RQdzyS Of ASyGstS dzZ 4N 20!

T O9OELX 2AGlGA2Y RS FTNAOKSA AyRdzaGNRASE

polluée.

A 20 min a pied du métro

Sur les axes de circulation

E R

MissionsFonctionsPrestations

Les objedfs et les
missions

9 Produirede maniére écantensive des légumes, fruits et plantes comestibles, da
un objectif decréer des emplois

Redonner vie aux délaissésrbains

Serapprocher du citoyeret verdir Bruxelles installation de bacs de verdure
instalés dans Bruxellesactions pédagogiques avec les enfants

Favoriser les échangex les savoifaire

Apprendre / enseigne(50 apprentis)

R&D(transfoY OK A LIQ &fermethdniatich) f |

= =

= =4 =4

Ol 2

Type de qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain
production
Pleine terre 1.2ha BIO
Horssol Les carrés potagers en ville de Bruxelles
AquaponieY mc O dm8DéicedRAB M de cultures
Animaux /
Infrastructure de | Les 2 terrains de 3700 m2 et de 9000m2 +700 m2 de s@iremc  OdzdSa RQ
production Légumerie et zonde stockage, bureau et salle de formation
Les produits Des légumes
phares 5S4 FNHZAG& O6LRANASNAEI LRYYSas Ll OKSaj

Des fleurs comestibles
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Des truites (aquaponie)

% des revenus de
f QSELJX 2 A
la production
agricole

7Tnnn €
9 soit 50 % ds revenus commerciaux (ventes produits + pédagogie + prestation (
verdissement de Bruxelles)
1 soit23 % des recettes totalg833Hoc € 0 Kk RSa
exceptionnels viennent complétés les revenus commerciaux.

&dzo @Sy i A

WEIIENUES UE 3ULSIUES S LUWIS [ LOU REJIE 3U1L Pas

Extrait du compte de résultat publié et prévisionnel eeres
{Montants en eures) 2014 2015 2016 2m7 2018 2019 2020 2021
Recettes globales 118.749 131.058 173.155 333.236 479.879 572.332 544.647 743.EB6
Recettes commerciales 23 877 102.764 B0.374 151551 302.528 424 954 502.260 G0E.4B0
VEG 11.634 44.235 51.392 T6.855 135.253 1E6.804 232.164 281.120
BALC/VER 6.425 57.660 28.396 BE.1E5 90.000 10E.000 29,500 155520
PEDA (non-commerdial) 600 567 160 1.210 1.000 15.000 2.000 2.500
TRANS 3240 B5 426 114 53.775 E2.200 98.640 11E.368
HOST 1479 o 5.207 22.500 32 960 39.856 4B 972
Autres produits & exploitations 94.767 27.9B6 92.702 181625 177.000 147.000 142.000 137.000
Subsides el montants compensaloires B2 BES 10,988 41,507 104.935 100.000 100.000 100.000 100,000
Praduits d"exploitation divers |DNSS) 11.701 13.369 29.870 33.024 30.000 25.000 20.000 5.000
Praduction immabilisée 15.049 £0.000 45.000 20,000 20.000 0.000
Praduits divers 201 3.629 6276 2765 2.000 2.000 2.000 2.000
Charges 123.767 172.668 302.678 369.742 475.988 516.343 547.220 S58.731
Services et biens divers 72.369 73.605 132.422 141.132 141.736 144.547 148 876 141.245
Rérmunérations et charges sociales 42.021 69.170 145629 193.411 248.313 271.516 284.511 2B4.735
Autres charges d*exploitation 1281 3.002 1368 3148 5670 6.251 E.564 6.892
Résultat annuel -5.017 -41.611 -129.523 -36.506 3.891 55.989 97.427 185.155
Résultat cumulé -2.415 -44.025 -173.548 -210.054 -206.163 -150.173 -52.746 132.409

Plan de développement 2017-2021 (version du 25 juillet 2017)

Unité de main
R Q dzdz@ MIB
production

6.3 ETRour la coordination de la production (le travail est réalisé essentiellement g
les bénévoles)

- 3.3 coordinateurs de la production

- 2 assistants livreurs

- 1 coordinateur logistique

1.6 ETRour le verdissement de la villegjisticiens)

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente
directe

Vente sur les sites de production

Professionnels
vente en circuits
courts

Vente en épicerie, vente en restaurants

Commande

Oui /livraison

% du revenu de
f QSy i NBLJ
commercialisation

100 %: ne revendent pas de produits autres que les leur

Unité de main
R Q dzdzd NB
nécessaire

2 assistants livreurs + bénévoles pour vente sur sites

Sensibilisation

qui informe sur les aspectalimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

1 Interventions pédagogiques en milieu scolaire
T +A&dA0S RQFUSEASNRE &adaNJ £ S

arisS RS LN
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1 Apprentissage

Outils Les serres,
pédagogiques a | Les bacs potagers,
disposition [ QF ljdzl LIRYASZ
Posters,3 1 SYSy Gdaz AYIF3aAASNRI NRff dzLJIX
Aménagement {FffS RQIFOOdzsSATt =
spécifique Signalétique pédagogique.
%durevenude |M HMA € az2Aiid f ™M 23 0SIdz02dz2lJ RS OSG i 8§
f QS y (i NB LJ toucher des subventions.
Unité de main 2ETP
R Q dzdz& NB
nécessaire
Loisir qui offre des activités de détente aux citadins
¢ @ LIS R QS {Enémergenceaccueil de résidents, barbecue, eonrrisme
Espace Non
constamment
ouvert au public
Aménagement Cf plus haut
spécifiqgue aux
loisirs
% du revenu de | En émergence5207soit 1.5 %
f QSY i NBLJ2019:33nnn € &az2iAd p 22 Rdz /!
Aménagement qui entretient et verdit les espaces urbains
Type de prestatont NBadl G§A2y RQAYLIX yaGlFrGA2y RS ol O0a LI

LJ2 dzNJ f QS
des espaces verts

de repos et restaurants

Aménagement
spécifique

Bacs potagers :
Bacs en matiére inerte 100 % recyclé, 6 modéles de bacs, projet réalisé sur mesu
Sy 1AlG 2dz YA&a Sy LJ I OS LI NJfQSI|daALIS f

% du revenu de
f QSy i NBLJ

68Mc p €
1 soit 45 % des revenus commerciauxntes produits + pédagogie + prestation de
verdissement de Bruxelles)
1 soit 20 % des recettes totalg833Hoc € 0 Kk RS4&
exceptionnels viennent complétés les revenus commerciaux.

adzo @Sy i A

Unité de main

1.6 ETP logisticie®rticoles

R Q dzdz@ NB
nécessaire
aAasS Sy dzdzONB
Partenaire Coopérateurs, partenaires institutionnels (banque et fond éthique), partenaires loca

Crowd funding

Aide et soutien
financier

CAYIyOSYSyl O22LISNI GAT LI NIt Sa
Pr@del20nnn € Sy HAamc

Plateforme de Crowd funding

@2t 2y

Aide et soutien

logistique

Les 11 ETP + les 200 volontaires
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Les difficultés
rencontrées

Vente des fruits et léegumes insuffisantes les premieres années (sous production dt
qualité initiale des terrims).

l dAYSyYy A2y RS& O2dzia Rdza t f I NBYdy
masse salariale en 2016.
[ QSljdzA f A0 NB y QS léyilibrédNGdz [j dzS LJ2 dzNJ H

Les facteurs de
réussites

1 Synergies entre le territoire et différents partenairesdox:
- ventes et communication croisée
- Optimisation de la logistique et récupération des déchets organique pour le
compost
- Mutualisation des équipements et des activités (itinéraires gourmand et aut
producteurs)
Les bacs pour le verdissement de lawiagnent en popularité
Multiplication des références positives (partenariat avec les restaurants),
duplication de la communication
Devenir autonome financiérement ou indépendant des subventions
Avoir des salariés rémunérés a juste valeur

1
1

1
1

Les opportunités
RQs (0 NB S

proche de la ville

Un réseau de client dense,

Des demandes de pédagogie en milieu scolaire mais aussi pour les adultes,
Diminution du cout logistique

Une envie de manger sain et de contribuer & la réduction des pollutions

Les contraintes
RQs G NB §
proche de la ville

vdzl t A0S RS& GSNNIAya Sy
depuis plusieurs décennies = terrains appauvris

T2yS Ay Rdzad NN

t2ffdziaz2zy RS QI AN SG RS

f QSYOBANRYYSY
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The Urban Homestead-erme urbaine familiajgermaculture (Californie)

Organisation

Nom de Urban Homestead

f QSy (i NBLJ

Lien du site http://lurbanhomestead.org

internet

Nom du porteur | Famille Dervaes

de projet

Formation et Agriculteurs,

profession

En activité depuis | 9 E LIS NRA S yethe erFridy’ &h 195,
X | yySSa |1985surlaferme actuelle a Los Angeles, 2010 = réel démarrage commerciale
Unité de main 4 personnes (le pére et les 3 enfants)

R Q dzdz& NB

/| KAFFTNB [Environ34nn ¢

Structure Structure agricole amériaae
organisationnelle

Partenariat Quelques clients restaurateurs

Situation

Propriétaire du La famille Dervaes elle méme
foncier et des

batiments

Zone
RQFYSY Il 3¢

[ 8 2F NRAY Sad

AAGdzS RSOIyG ¢

I YIA&2Y

Historique du lieu | Une résidence standard

Surface é
f QSELX 2 A
ha

350 m? de jardin, 1000m? utilisable pour les animaux

Carte (photo
satellite des lieux)
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Lien et
opportunité avec
le contexte urbain

- Sensibilisation des habitants des zones urbaines denses a la mal bouffe / ¢
f QF 3 NA Qelthidl/ pexdacubliurei

Les éléments
spatiaux a
prendre en

compte

3

FSNXYS Sad Sy FEAG &dzNJ £ LINPLINA SO S

Said t

[F

[ QI dzii 2 NR dzii S

pu
(V)

j dz8¢t |j dz8& Y& iNBa

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les
missions

T1GG§8AYRNB £ QI dzisaryazerre S
1 Favoriser les échangés@S O € | L} Lzt F GA2Yy

FEAYSY G ANS
f 201 S

Type de
production

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre

Maraichage en permaculture, plante y a plus de 400 variétés de végétaux cultivés
sur la ferme

GROWING METHODS & PRINCIPLES

4 * Organic

Integrated Pest Management

Square-inch Gardening

Polyculture

Bio-intensive / Beds
No-till / Mulch
Ancient Practices

.

.

Natural Pest Management
» Stewardship

* Edible Landscaping

* Vertical Gardening

810 pearsawoyueqin‘mmm

* Container Gardening

W * Multi-story Mode

* Dervaes Sr’s Jungle Style
Dervaes Jr’s Max Out Method
www.urbanhomestead.org

Animaux

Abeilles, 10 poules,-3 chévres, autres volailles et lapins

Infrastructure de
production

Carré potager, agriculture verticale, serre

Les produits
phares

Leslégumes (3 T/ah) LJdzA & f S& dzdzFa o6wnnn K

kg / an), fruits et fleurs

Iy 03

% des revenus de
f QSELX 2 A
la production
agricole

ki Consumed
M Sold
W Animal Feed

www.urbanhomestead.org

90%

Unité de main
R Q dzdz@ NI
production

3ETP
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Commercialisation

qui vend des poduits agricoles

Magasin de vente
directe

Vente a la ferme

Professionnels
vente en circuits
courts

Restaurants du quartier

Comnande

Oui / livraison des restaurants

% du revenu de
f QSYy i NBLJ
commercialisation

0 %: ne revendent pas de praits autres que les leurs

Unité de main
R Q dzdzd NB
nécessaire

1ETP

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

1 Ferme pédagogique
9 Conférences

Outils Animaux, supportsle communication

pédagogiques a

disposition

Aménagement l'GSEASNI RS GNIXYyaf2NXYI A2y alttsS RQl (
spécifique

% durevenude |<10%

f QSy i NBLJ

Unité de main <05ETP

R Q dzdz@ NB

nécessaire

Loisir qui offre des activités de détente aux citadins

¢ @ LIS R QS { Quelques soiréetématiques. cf rubrique podcast du site
Aménagement qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestation
LJ2 dzNJ f QS

des espaces verts

/

aAasS Sy dzdzoNB

Partenaire Autonomie de la famille sur le projet

Les difficultés Adapfation des connaissances a un terraide<poche»

rencontrées ] A A o o |
¢ 2dzu NBLIZAaSNI adzNJ dzy LISUA U aAuS dzy Al dzS
Ot AYIGAljdzSa 60&4aSOKSNBaasSo SaG Fdze Fadlb |

Les facteurs de |[ QS E LIS NJa@igulfu&e diRféhdate@

réussites Optimiser le peu de place@ SNII A OF t AGSEZ OF NNB LGl 3S
''y8 52yyS 3SadA2y Rdz a2f 8G RS f QSI dz
Le proverbe dit que ¢ tout ce qui

réalisé par les Dervaes, nous pouvons ajouter quede qui est petit peut étre

producti f ! Lorsque | a famill e Der
| eur futur jardin ne retenait m° me
mangque de mati re vivant e dna30ansdtaas

a7



|l a cr®ation et | 6entretien doun ®c
annees, faire son compost, utiliser les déjections de ses animaux et amélior

ainsi sa terre. I'l va opter powvwmrVvl
de | a maison et de 50 I|lits sur®I ey
débarrosage, i va aussi utiliser d

ces planches de cultures.

Les opportunités
RQs G NB §
proche de la ville

Commergalisation 100 % circuits courts.

Les contraintes
RQs G NB §
proche de la ville

t2ftdzirAzy LINIfQlIldzi2a2NRdziS t p2n Y k 032
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La Recycleri¥ T SNX S

dzND | reg@®nsabifitéparid a dz2NJ £ QS O2

Organisation

b2Y RSeprisQSy

La REcyclerie

Lien du site internet

http://www.larecyclerie.com

Nom du porteur de projet

Agence Sinny et Ook8,y 4 NELINAR &S RQAY3ASYAS
objectif de redonner vie a des lieux atypésgu
Stéphane Vatinel, Directeur et fondateur de la REcyclerie

9y I OGABAGS RS

2014

Structure organisationnelle

La REcyclerie est un projet innovant qui combine plusieurs activité
différentes et nécessite donc de trouver un cadre juridiquécsimue,
taillé sur mesure.

[ I w9 O0& Of SNA S xanth@ Baisiauss g fermelnybairg
et un atelier de réparations collaboratif, un centre de ressources et
RQFLIIINByidAaal 3Sao

association des Amis Recycleurs de la REcyclerie

Partenariat

Parenaire principal Veolia

Veolia est une multinationale francaise, chef de file mondial des
services collectifs. Veolia propose a ses clients, collectivités locale
entreprises, une expertise dans trois domaines complémentaires :
3Sa0A2Yy Rada godidd etSaloRsGtiorf d@s3léchets et gest
RS f QSYSNHAS

Situation

Historique du lieu

Ancien terrain ferroviaire / gare Ornano
[ QOKA&02ANB O02YYSyOS LJ NJ dzy I LJ
arrondissement de Paris. Ayant appris la vente de la gare [z@aké
CSNNBE RS CNIyOSs StftS LINRLRAS
O02YLIWiS RS& SyaSdze RS YAEAGS af
O2yBADALFEAGS SG RQSRdAzOlI A2y LM

(@]
w»
Pl
w»

{ dzNJF |

Refuge de biodiversité dans le quartier dense dedee de
Clignancourt, la Ferme Urbaine de la REcyclerie introduit la nature]
prés de 1000 m2, favorisant ainsi le développement des corridors
écologiques.
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http://www.larecyclerie.com/

Carte (photo satellite des lieux)

g |

g & i o e

Lien et opportunité avec le
contexte urbain

Accessible pdes transports en commun, en vélo ou en voiture

MissionsFonctionsPrestations

Les obijectifs et les missions

[ QFraa20A1FGA2y RS& ! YAa wSoOe Of
LINEINF YYIFGA2Yy S RS f QI Sprofetddlr
obcSOGATA RS LINAGAEf SIASNI f Qdza | 3
O2yaz2yYYlLGAz2zy O2fftl 02N 0A3ST NX
local entre citoyens, sensibiliser largement aux valeurs du recyclag
de la réparation et dadlo it yourself

T & o N & aY

AvecsaddliS RQFRKSNByYy(d | yydzsStftSx
1 soutientf S& @I f SdzZNE SiG f QSO2y 2\
1 emprunte gratuitement lesbjets partagésR S f Q! { S
REné&sur place ou chez soi pendant 48h
i participe gratuitement auanimationsorganisées par
lesREné=t laFerme urbaine
1 bénéficie desonseilsdesREné®t de laréparation gratuite
de son petit mobilier et petit électroménager
T I fF LkRaaroAftAdS RQS Mmilidinle
T S RS y2Y0oNBdzE | dziNBa | gy
Les valeurs éctesponsables de la REcyclerie sont portées de man
ludique et festive paf QF 242 OAF GA2y S LINBY
différents espaces :
T [ QFGStASNI RS woySs |jdzA ronus
et repense la notioR Qdza | 3 S @
1 La programmation écoulturelle qui sensibilise a travers une
programmation riche evariée, le public néophyte ou
LI 8&4A2YYy ST | daespadsabilifédzNBE RS
1 La Ferme Urbaine, coeur vert de la Recyclerie, qui permet
RQSELISNAYSyY (ISRE dz3\® R-deeiNaSdzNS
dzND I Ay S &dologeS f QF I NP

Type de production

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain
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http://www.larecyclerie.com/atelier-rene/

Infrastructure de production

1 potager de 150m2

1 serre aquaponique de 140m2

1 toiture végétalisée avec 4 ruches

1 poulailler avec 17 poules de 6 races différentes qui mangent les
restes de notre restaurant

1 forét comestible

170 plantes

3 nichoirs a oiseaux (la Ferme Urbaine est membre de la Ligue de
Protection des Oiseaux depuis ao(t 2016)

1 hétel a insectes

2 canards

H O20K2ya RQLYRS S dzy LAY

1 mare

M f2YONRO2YLI2AGSdzNI SG p ol O&a H

Les produits phares

Dans la serre aquaponiqu&0 espéces de plantes et 2 espéces de
poissons avec 28 systemes horizontaux et verticaux.

Dars cette serre sont principalement cultivés des plantes aromatiq
des fraises, des légumes feuilles et des légumes fruits.

Les poissons élevés dans la serre sont des carpes communes et g
truites arc en ciel.

[ S LRGF3ISNI aQAyaONRdercRdey & dzy
RQSELISNAYSYyGlFGA2Yy |dzi2dz2NJ RSa
y20lF YYSy(d OStdzA Rdz LI2GSYGdASt F
espaces de cultures.

'y RS& Sya2SdzE RS fF CSN¥YS ! NDBK
LINE RdzOG A @S T Rtposyidledd pdsinNe én dzeRe urbair
de maniére raisonnée, naturelle et locale.

b2dza LINI GAljd2ya dzy YI NI n OEcolaye
Sy &aQAYaALANIYG RS I LISNXNI Odz
biologique.

Unité de mairR Q dZzdz@ NIB
production

2 personnes engagées a la ferme

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente directe

Non, la totalité des productions du potager est utilisée dans les
cuisines du restaurant de la REleyie.

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

La Ferme Urbaine de la REcyclerie a un rble pédagogique trés fort

1 Les espaces de la Ferme Urbaine sont accessibles a tous (
lundi au vendredde 12h a 18h, avec une signalétique
expliquant le projet et nos équipes présentes pour répondrg
aux questions.

1 100 visites par an de la Ferme Urbaine organisées, access
a tous et en entrée libre sur inscription (pres de 800 person
en 2016)

1 72 vistes par an de la serre aquaponique de la REcyclerie,
accessibles a tous et en entrée libre sur inscription (70
personnes depuis aolt 2017)
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1 50 chantiers participatifs a la Ferme Urbaine (140 bénévole
en 2016)

1 50 ateliers par an autour des themes du jaedje, de la
biodiversité, de la place de la nature en ville ou de la
découverte des animaux (400 personnes en 2016)

1 RSLMHZA & y20SYONB HanmpX dzy LI
St ASNA KSOR2YIFRFANBA t dz
sensibiliser a la plaate la nature en ville.

Loisir

qui offre des activités de détente aux citadins

¢eLllS RQSOSYSYS

t N2INI YYS RQIYAG2YIRENBY O DX St

Espace constamment ouvert au
public

Café cantine

Aménagement

qui entretient et verdit les espacesrbains

Type de prestation pour
t QSYGNBGASY RS

/

aAasS Sy dzdzoNB

Partenaire

Partenaire principal Veolia

Aide et soutien financier

« Son modeéle économique, qui lui a permis de créee®lois en
RSdzE yaz NBLR &S faiesduzafdantidedaNhet
recgoit presque aucune subvention et notre partenariat avec Veolia,
je revendique, nous apporte environ 80 @Mos par an, alors que le
budget de la Recyclerie estde 2,3 f f A 2 y%i(jolRr@AIS dzNP &
Libération, septemiar 2016)

Les facteurs de réussites

Mixité et diversité

[ Sa 2 LJLJ2 NI dzy A
proche de la ville

Concept citadin

52



Ferme de RovéréaZzerm

e urbain publiqué_ausanne)

Organisation

b2Y RS fQSyi

Ferme de Rovéréaz

Lien du site internet

http://rovereaz.ch/

Nom du porteur de projet

Plusieurs entités juridigues ont été constituées

1. La Sarl Ferme de Rovéréaz qui exploite les 28.5 hectares de terres
en agriculture biologique et vend ses produits au marché a la
ferme.
2. L Association Rovéréaz qui coordonne le volet socio-pédagogique et
| 6accueil du public dans | e Ja
3. LaCoopérative L6 Autre quemms gani se des
pour des personnes ®|l oi gn®es dg¢
4. L 6 As s o c liea €Chiéresqui géere le patrimoine bati du domaine et

chapeaute les trois autres institution s . Cbest | e co

Lausanne.

Formation et profession

La Sarl Ferme de Rovéréaz est gérée par un agriculteur, M. Gilles Berg

9y I OUADAGS

2017 fut la premiére année de production de la nouvelle équipe de
Rovéréaz. La \éla racheté le domaine en 1998.

Unité de mairR Q dzdz& N

[ QSELX 2A 01 GA2Yy Said YI NI nOKSNB R?2

travaux et des saisons.

| KATFNE RQI T

/

Structure organisationnelle

Cf. porteurs de projet

Partenariat

Organismes de résertion professionnelle

Situation

Propriétaire du foncier et
des batiments

Ville de Lausanne

%2y S RQIYSYl

{2d2NJ f QAyAGl YU Sy -ali@ fidss zdng AIb&INY S R A

Historique du lieu

Ferme qui date du F9°siécle. En 2015 la Ville d.ausanne lance un appe
projet pour la reprise du domaine, avec des critéres en lien avec sa poli
RQI IANA OdzZ GdzZNBE dz2NBF AySd !y O02ff S(

{ dzZNJF | O
ha

RS f

28 ha
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http://rovereaz.ch/
http://rovereaz.ch/ferme/
http://rovereaz.ch/jardin-pedagogique/
http://bourseauxfruits.ch/content/autre-temps

Carte (photo satellite des
lieux)

Lien et opportunité avec le
contexte urbain

[ S& I OGAPAGSE Rdz R2YIAYS RS w2@S
urbaine promue par la Ville de Lausanne.

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les mission

Les obijectifs fixés paa Mille de Lausanne pour le domaine de Rovéréaz
sont:

1 Production de denrées alimentaires de qualité dans le respect d
f QF INRKR Odzf GdzZNB o6A 2t 23Alj dzS
T / 2YYSNOAIItftA&lLIGAZ2Y RS f1 LINRRQ(
de proximité
1 Accueil, transmission et paga avec la population, particuliéreme
fSa SyFlyida SiG tSa 2SdzySasx RS
NBaLlSOG RS fI yIFGdaNB Si RS f ¢
1 Culture de la solidarité par la réinsertion professionnelle de
personnes en difficulté
T arasS Sy @I fiSizNioRdon HeQshdDa@v@rdita et
respect du paysage
I fUdFr @SYANE w20SNBIT RSOASYRNI d
Y20l YYSy G Fdzi2dzNJ RS 1 &2 dz@SNI Ay
LJ2 dzNJ f QF INR Odzf G dzZNB LISNRAzNDB I Ay S o

Type de poduction

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre Légumes Bio sur 4 ha environ en 2018
Infrastructure de Plusieurs projets dés 2019 pour des infrastructures de transformation et
production vente et pour rénover les batimenggricoles

Les produits phares

maraichage

% des revenus de
f QSELX 2A G GA
production agricole

Pas de chiffres fournis. La production maraichére a débuté en 2017 ave
ha et progresse chaque année. Le but est de gagner aussi avec la venl
dNB OGS S fpédlagoy@deSAt a2 OA 2

Unité de mairR Q dzdz@ N
pour la production

Les 3 fondateurs + un maitre sogimfessionnel + des personnes en
réinsertion + personnel saisonnier pour le maraichage
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Commercialisation

qui vend des produits agricolegutres que sa propre production

Magasin de vente directe

1 Horaires du marché sur la fermé&lercredi de 16h a 19h et samed
de 9h a 14h

f Présence sur le marché de la Sallaz jeudi de 15h a 19h

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et |pgatiques agricoles

Type de prestation

Accueil, transmission et partage avec la population, particuliérement les
enfants et les jeunes.

Accueil pédagogique, accueil de classes lausannoises, partenariat aveq
structure de réinsertion professionnelle

Accueil du public au Jardin des 1000 mains, plusieurs fois par mois.

Depuis 2016, plus de 2000 m2 du jardin historique ont été converti en
potager pédagogique en permaculture

Outils pédagogiques a
disposition

Panneaux et coordinateur qui donne des exflaas.

Aménagement spécifique

Jardin a disposition du public.
t NP2SG RQAYLI I YGSNI dzyS @2 dzNISX
petits (de 2 a 4 ans) qui sont accueillis dans le cadre pédagogique.

Loisir

qui offre des activités de détente aux citins

¢e LS RQSOSYS

Accueil librepour travailler dans le jardinEntre mars et octobre, tous les
lundis entre 16h et 20h. Le programme est libre et aucune inscription n'q
nécessaire. Un panneau a I'entrée du jardin indique les différents projet
cours. Une coordinatrice ou un coordinateur sera la pour répondre a toy
VoS questions

Chantiers participatifsa dates fixes.

Aménagement

qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestation pour
f QSYGNBGASY
verts

Un biologisteassure le suivi de la biodiversité au jardin et sur I'ensemble
domaine. Au printemps 2017, il a effectué un recensement complet des

oiseaux présents sur le domaine.

Aménagement spécifique

Des nichoirs et des hétels a insectes, obtenus par une coliibnravec
DiversCitégorganisme de réinsertiorgnt été posés plusieurs endroits
adaptés aux espéces. La présence de plantes néophytes (exotiques
envahissantes) est également étroitement surveillée

aAdS Sy dzdzgNE

Partenaire

Ville de Lausanne

Aide et soutien financier

Aucune aide financiére de la Ville

Aide et saitien logistique

Aide technicsk RYAY A& i N GABS RS I
des collaborateurs de la Ville de Lausanne
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http://www.lausanne.ch/thematiques/social-et-integration/prestations-sociales/partenaires/institutions-partenaires/liste-des-partenaires-c-e/etsl/divers-cites.html

Les difficultés
rencontrées

Difficultés administratives pour obtenir des

permis de construire pour les locaux de transfatian, pour la yourte, pour
le tunnel maraicher, etc.

¢2dzi R2AG LI 2&aSNJ LI NI f QSELX 2 aldisk v
gque ce sont des associations de non agriculteurs qui portent le(s) prgjet
Les batiments sont protégés, la Ville sedoi R Qs 4 N& S E S Y L
démarches administratives.

Les facteurs de réussite|

Engouement des lausannois pour le jardin en permaculture 3000m2, ou
tous les lundis de 16h & 20h pour y travailler.

[ S& 2 LJLJ2 NI d;
en ou proche de la ville

- Accueil des classes en transports publics
- Vente sur les marchés de la Ville

{A OQsil A

b

9y Al ASNI R§a fS RSLI NI RS&a LINRFTSa
Adapter la |égislation fédérale (LAT) pour permettre a ce genre de proje
multiples facettes de viole jour sans trop de difficultés.
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Les Fermes LUFEAerres urbaines complémentées par un marché fermier en ligne

(Montréal)
Organisation
Nom de Les Fermes LUFA
f QSy (i NBLJ
Lien du site https://montreal.lufa.com/fr/about
internet
Nom du porteur | Compagnie privée fondée par Mohamed Hage, Lauren Rathmell, Kurt Lynn,
de projet Yahya Badran
Formation et Ingénieur informaticien / gestion des sciences végétales et des cultures / strg
profession marketing / ingénieur en construction

En activité depuis

9 ans

Unité de main

150 employés

organbsationnelle

R Q dzdz& NB

/| KATFNB 15SLJdzAa wnmc S FtdzE RS GNB&2NBNRS
doublant & chaque année depuis 2013.

Structure Société anonyme : les trois principaux actionnaires sont Fiducie familiale de

Mohamed Hage, Furneaux Capital (Massachusetts), Cycle Capital Managen
(Montréal)

Partenariat

Situation
3 serres en production sur les toits de Montréal
1. ®rredans 2. serre de la ville de 3. serre de
f QI NNEB Y RA { Laval f QF NNRYRA &

RQ! y22dz

Propriétaire du Fonds de placement La serre a été construite | La serre a été batie sur
foncier et des immobiliers BTB adzNJ £ S (2 A 0| unbatimentindugiel
batiments entreprise montréalaise | immeuble commercial. | déja existant
qui posséde et gere Elle a été érigée au
plusieurs édificesahs la | moment de sa
région de Montréal est | construction
propriétaire de I'édifice a
bureaux situé emdessous
de la serre.
Zone Zone industrielle proche | Zone industrielle le long | Zone industrielle
RQI YSy I 3{de quartiers résidentiels | RQdzy' S | dzii 2 NJ
Historique 2011 2013 2016 atteint un flux de
Premiere serre Construction de la trésorerie positif
commerciale sur un toit | deuxieme serre 2017 construction de la
au monde 2015 lance le service de | troisieme serre
livraison & domicile
Surface de 3000m2 + 4000m2 + 6000m2

f QSELJ 2 A

= 1.3 ha de serre

57


https://montreal.lufa.com/fr/about

Carte

Lien et
opportunité avec
le contexte urbain

Les serre urbaines LUFA sur les toits présentes les avantages suivant pour |

T vyQdziAtAaSyd LI & RS y2dzStfSa & SNJ
gaspillés : les toits,

1 atténuent le probleme des ilots de chaleur,

 tamltRyySyid t1 3ISadAaz2y RSa St dzE RS
hydroponique en boucle fermée,

T RAYAYydzsSyid tF O2yaz2vYYlFiAz2zy RQSY SNJ
NEAARASE S aQSORRSIEIWE R nf GBS RRHR
OK I dzF FuheXérre ljledmiperficie équivalente située au sol),

f 2FFINBYd dzyS OAAAOATAGS y20F GNAOS

Les éléments
spatiaux a
prendre en
compte

[ QAyaldltftlrdA2y RQdzyS aSNNXB | INRO2f
légal et néessite des adaptations pour étre autorisable.

[ QAYLIX FyGFrGA2y RS &aSNNB adzNJ €S (24
- 5Qdzy Saol fASNE

- 5 Qdzy -¥rarge) S

- 5S NBaSNIB2ANER RQSI dz=

- De renforcer la structure.

MissionsFonctionsPrestations

Les obijectifs et leg
missons

/| NBSNJ dzyS aidNHzOGdzNBE Ay GdSaANBS t I

de qualité plus écologiqguement (sans pesticide, ni fongicide, ni herbicide) et

dziAfAalyd £Sa NBaaz2dzZNOSa RQdzyS YLy

nouvef S& GSNNBa FNlIofSax Y2Aya RQSH dz

transport) pour les distribuer directement aux consommateurs.

Objectifs :

9 Eliminer les intermédiaires,

1 Réduire la consommation de ressources pour la production,

1 ! YSf A2 NB Nndrgetde Hids Batinehts dans 8ne perspective de
durabilité,

1 / NBSNJ RS fQSYLX 2AZ

T CIL@2NRAASNI f Ql dzi2adzFFAal yOS | £t AYSy

Type de qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain
production
Horssol 70 variété de fruits et lgumes

Produisent des denrées alimentaires sans pesticides, herbicides ou fongicide
synthétiques. Le compostage de tous les déchets verts se fait sur place.
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Infrastructure de | 3 serres de production sur les toits

production

Unité de main Plus de 100 personnes

R Q dzdz& NB

production

Commercialisation qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Paniers [ I LINPRdzOGA2Y RS& o aSNNBa LISNK¥Si
contractuels OKIFljdzS aSYlFAyYyS (i 2Ualarge rdsedu Be/pHis de S50 podts

cueillette est proposé aux consommateurs pour venir chercher leur panier.

Points de cueillette, exstudios de yoga, entreprises locales ou cafés de quart
7 2 e Q Y 4 SR i

©

oo

F one ges ces G o
Google & @ #0) S celoe” Cobad e

Commande en
ligne

9y Hnmo f I O2 Yakdbcg dphis de 130 parténdr&sdeiimiers g
de producteurs alimentaires locaux en vue de lancer sa plateforme de vente.
marché fermier en ligneh(tps://montreal.lufa.com/fr/marché offre les légums
cultivés en ville par Les Fermes Lufa, mais aussi des fruits et Iégumes locau
0lidzck yR Af&a azyid Sy aliriazyovr SiG RSa
producteurs locaux comme des bouchers, fromagers, boulangers, et autres
artisans alimentairesEn 2015 un service de livraison a domicile par voiture
électrique permet la distribution des produits.

2015.
ILes Fermes Lufa lancent leur service de livraison écolo a domicile et
leur flotte de vehiculeSélecttiques,

-

% du revenu de
f QSy (i NBLJ
commercialisation

'y AN} YR STF2NI RS YAa adaNJtF O2YY
la régian avec la création du marché en ligne. Cette commercialisation est un
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https://montreal.lufa.com/fr/marche

Unité de main @2t Si OftS RS tQSYGNBLINRAS jdzA LINBY
R Qdzdz&NB | la production.

nécessaire

Sensibilisation qui informe sur les aspects alimeaires et les pratiques agricoles

Type de prestationt I NI F yi Rdz LINRAYOALIS 1jdzQAf Said AYLIS

brisé sans le soutien de toute une communauté, les ferme LUFA ont créé un
réseau de Lufavores constitué de @8L personnesElle communique avec eux
chaque jour a travers sa plateforme de communication et les accueille dans |
serres lors de visites ponctuelle tel que la féte de rue, la journée de la terre o
SYO2NB 1 Itt26SSyd [ QSy i NB LINA grdshe tded
FTSNXYASNE al @Syd RQ2G @GASyd f SdzNJ y2
Odzt GADPSSd / 2YYdzyAlj dzZSNJ &dzNJ f I LINE R dz
SUNB dzyS O2yUGNXAY(GdS LI2dzNJ £ QSy (i NS LIN
LJ2 dzNJ dmi@ 8e® esbources séduit le public urbain montréalais.

Aménagement Les serre sur les toits

spécifique

Loisir qui offre des activités de détente aux citadins
¢teLS RQSY-

Aménagement qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestidon

arAasS Sy dzdzoNB

Aide et soutien

Le Fonds de solidarité FTQ a investi 3 millions de dollars sous forme de prét

financier Financiére agricole du Québec a contribué un daniflion au succés du projet.
Les difficultés 1 Lors de la rélisation de la premiére serre, le projet novateur des Fermes LU
rencontrées ne pouvait pas se faire reconnaitre comme un projet agricole et ainsi béné

des avantages liés a ce statut. Aprés avoir prouvé leur capacité de produc

S f QAY(GISNE GLIR&NX SalNI RSy NDKS2Yy R
du soutien de la financiére agricole du Québec.
T QAYyO2YLI GA0AfAGS RQdzyS &SNNB & dzN
construction
1/ 2yO0SLIi AyaSNBaalyd £ LINIAS RS &
Les facteursde |f!y a@aids8yYS RS LINRPRdzOGA2Y (GSOKy2f 2
réussites RQdzyS LISNE2YYS I SO dzyS adzNFI OS LI
9 Disposer de batiments industriels avec des toits plats proche des secteurs

ROKFOAGEFGAZ2Y @

Une démarche deommunication trés active afin de créer une communité.
''yS NBOKSNODKS RQSO2y2YAS RQSYSNHA
R2Yl AYySa&a Rdz 4N} yaLR2NIz RS ftQSYolf
Un dialogue avec les autorités pour assouplir vagtapter les instruments
NBEIfSYSYyilGlFANBSa RS f Qdz2NBFyAaYSo

= =

Les opportunités| 1+ AaA0At AGS INNOS Fdz OF NI O0SNB y20
RQs (0 NB & 1 Synergie énergétique possible avec des infrastructures urbaines.

9 Proximité directe avec les consomteurs.
Lescontraintes |f! yS NB It SYSyilGl A2y RQdz2NBIFYyA&aYS y?2

RQs G NB 3

toits
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LISNkedz RS f QS@2fdziA2y RS& CSN¥YSa [! C!

Croissance des Fermes Lufa, 2011.

1000
Panicrs liviés pas

semaine (x10)

Points de cueillette.
Fquipe
Pastenaires

iétés cultivées

2010 2011 2013 2016

Croissance des Fermes Lufa, 2013.

1000
@ Panicrs liveés pas

semaine (x10)
Points de cueillette

B 3,000
170
43

Partenaires

40

Vatictés ¢

2010 2011 2012 2014 2015 2016

Croissance des Fermes Lufa, 2017.

1000 .
Paniiers liveés par

semaine (x10)

Points de cueillette
B 10000
352
150 Equipe.
137
70

Pastenaires

Variétés cultivées.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

61






CSNXS RS f:®tmatiorSet réirksértforbsudial@&ully FR)
Organisation
b2Y RS f QSYGNBLJCSN¥YS RS Q! o606S w2l ASNJ

Lien du site internet

http://lwww.lyon -dardilly-ecully.edicagri.fr/fermede-labberozier

Nom du porteur de projet

MaximeDelayer

Formation et profession

Maxime DelayeEnseignant en Hordulture

9y FFOGAGAGS RSL]

1787(création CFPH) / 1840 (terrain) / 1967 (structuration du lyc
horticole)

Unité de mairR Q dzdz& NB

16 salariés, 220 apprentis sur les métiers du paysage / 1200
stagiaires en formation continue

| KATFNS RQlIF FFI A

Noncommuniqué

Structure organisationnelle

CFPH.yonEcully (CFPHCentre de formation et de promotion de
f QK2 NIi A Odzt G dzNB 0

Partenariat Partenariat avec les collectivité et des entreprises (notamment
f QSYGNBLINAEAS wSTFI NYSND
CNF OFAE 1 @SO { ONAEROYESNBEK 2 Y |
Expérimentation. SAMUEL RICHER (personne interrogée).

X

Situation

Propriétaire du foncier et des
batiments

CFPH (Centre de formation en production horticole)

%2yS RQIYSYlFI3ASY|!l dz aSAY RQ9OdzZ fesS BP9 QHALAY> OfF
+AaS8 SG f WI dzii 2 Np*BairnSndissentent He Lijod
Historique du lieu /I NBS Sy wmtyT LINIfQ'0606S w2l Afg

gratuits en horticulture. En 1967 un lycée horticole est créer et
reprendla gestion du domaine.

{ d2NFI OS RS f QSE

Carte (photo satellite des lieux)

ha

@ Centre de Formation et
“-de Promotion Horticole
v

P > ' R |

Lien et opportunité avec le
contexte urbain

Le centre de formation profite de la proximité de la métropole
lyonnaise et de ses facilités (transport et adtructure, facilitant

f QL 0084 Rdz Lzt AO F2NN¥SOP / S{
opportunités de partenariat avec des entreprises (Refarmer) et a
RSa Faaz20AFdAz2y 002YYS f Ql aa3
professionnel AIDEN)
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Les éléments spadiux aprendre [[ AYAGS &LI GAIFES £ dzyS RAT I Ay S
en compte LI GAEE2yYyFANBT QI dzi2NRdziS S
X

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les missions

Outre sa mission de formation horticole, des exp@ntations
azyid YSysSSa adzNJ t Ql ljdz L2y A
TSNS FILAG lFdzaaar tQ2o02S4 R
professionnelle

Type de production

gui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre Maraichage divesifié en Agriculture Biologique en plein champ et
vergers

Horssol {SNNBa Si olaairaya RQlIldz LRYAS
Refarmer

Animaux Poissons (aquaponie)

Infrastructure de production

Serres bioclimatiques (stockage de chaleur via une réseQes | d
dans les serres) + une serre de 270mz2 en aquaponie

Les produits phares

Maraichage diversifié (60 Iégumes différents) et pommes

2 RS&a NB@Sydza R

ala production agricole

Non communiqué

Unité de mairR Q dzdz@ NB
production

LJ

16 salariés mais une partie a temps partiel

X

Commercialisation

qui vend des produits agricolesutres que sa propre production

Magasin de vente directe

Batiment accueillant un marché hebdomadaire. Le réaménagem
de ce batiment a représenté un intssement de 1901 11 n €

La vente directe sur le marché a la ferme ou sur un second marg
représente 35% du CA

Paniers contractuels

Non

Self cueillette

Non

Grande distribution

Magasin bio spécialisé cf ci dessous

Comnande

2 Restaurateurs Lyonnais / 3 épiies / 2 magasins Biocoop (qui
représentent 65% du volume)

Rdz NB@Sydz RS
commercialisation

Non communiqué

Unité de mairR Q dzdz&NB Y

En terme de temps de travail la commercialisatioeprésentel a 2
personnes chaque joyrour les livraisons

4.5 h de marché a 3 personnes par semailus4.5h de marché a 4
personnes par semaine

[ FSNX¥YS RS Q' o0oo6S w2l ASNI Sal
hebdomadaire. Celtgi rassemble chaque mercredi une douzaine
producteursBio sous la formule &ép6t vendeur (prélevement

RQdzy LR dzZNOSy Gl 3IS &adz2NJ £ Sa @Sy
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Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricol

Type de prestation

La Ferme accueil pres de 3000 seekpar an les vendredi aprés
midi. De plus un certain nombre de futurs maraichers Bio et de
paysagistes sont formés sur place (220 apprentis).

Outils pédagogiques a disposition

[ S& GSNNIAya RS fI FSN¥YS
et ausside salarié en insertion.

a2y

Aménagement spécifique

Cette activité a nécessité la création de vestiaires et de salles dg
réunion

Rdz N5@Sydz RS

La formation fait partie intégrante de la convention de mise a

disposition du domaine parle CFPHey QS a4 G R2y O |
directe de revenue

Unité de maiAR Q dzdz@ NB Y| Non communiqué

X 9y LI NILSYFNRFG @SSO €S /bt H
RQSELISNAYSyGlGA2y® hy & SidzRA

entre 3 modeles de serrele tunnel simple, le tunnel double parois

SG tF aSNNB o0A20fAYIGAldz2S 6 4&/(
Loisir qui offre des activités de détente aux citadins
teLS RQSOSYySYSy /
Aménagement qui entretient et verdit les espaces urbains
Typed LINBadl GAz2y /

des espaces verts

arasS Sy dzdzONB

Partenaire

Collectivités / AIDEN (association de réinsertion) / Lycée horticol
RQO9OdzZ t & k SYUNBLNARAS wSTFI NS
GSNIAOFES SG RS aedaidsySa RQI|j

Aide etsoutien financier

Accord avec le CFPH de mise a disposition des terrains et de la
en échange de la formation des stagiaires.

Aide et soutierlogistique

Les difficultés rencontrées

Les facteurs de réussites

[ Sa 2 LJJ2 NIidzy A
prochede la ville

Notre mode de culture est identique a ce que ferait un maraiche
bio/intensif en milieu rural (forte diversité de variétés cultivée de
maniére biologique sur une faible surface). Le principal avantage
réside dans la proximité des clients, queesoit du consommateur
(vente directe) ou de nos clients de gros (possibilité de faire une
livraison par jour). Enfin sur des aspects purement agronomique
nous profitons en ville de quelques dégrées de plus ce qui nous
garantit une bonne précocité.
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Jardins de la Montagne vertéerme urbaine de réinsertion sociale (Strasbourg)

Organisation

b2Y RS f QSyYy(NBI|

Les jardins de la montagne veHéMV

Lien du site internet

https://www.jardins-montagneverte.com/

Nom du porteur de projet FatimaRiahi
Formation et profession Sociologue
9y | OGAGAGS RS 2001

Unité de mairR Q dzdz&@ NB

1 12 permanents pour 12 ETP
1 120 salariés en insertion/an pour 32 ETP
1 Prés de 20000h de bénévolat

| KATFNBE RQlI FFI }

Structure organisationnelle

Les Jardimde la Montagne Verte, Association a haon lucratif, régie
selon le droit local et créée en 2001, est une exploitation agricole
urbaine qui utilise différents supports d'activité pour réaliser ses
objectifs d'insertion.

Elle propose du travail aux permes éloignées de I'emploi dans
plusieurs secteurs :

- Maraichage,

- Conserverie et transformation,

- Plantes aromatiques et médicinales,

- Menuiserie, et

- Logistique.

Les salariés : jardiniers, menuisiers, agent de production... en Con
a DuréeDéterminée d'Insertion (CDDI), retrouvent a travers leur
poste de travail un rythme, un salaire et une reconnaissaociale,
jdzZA aSNByYyG €S LRAYyG RS RSLI NI

Partenariat

Ville de Strasbourd@;onseil Départemental, FSE, Grement
ROLYGSNBE(G 902y 2YAljdzS DSyAdzaz

Situation

{ dzNF I OS RS f QS}

Carte (photo satellite des lieux)
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Lien et opportunité avec le
contexte urbain

A proximité directe du centre de Strasbourg, d'acces faaieés a
transport public possible

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les missions

Les Jardins de la Montagne Verte ont une triple mission :

- Permettre le retour & I'emploi d'un public en difficulté, éloigné du
marché du travalil,

- Valoriser leParc Naturel Urbain de la ville de Strasbourg eny
assurant une activité de maraichage répondant aux criteres de
certification de I'Agriculture Biologique,

- Satisfaire les besoins des consommateurs Strasbourgeois en prg
agricoles et produits d'épicie Biologiques au travers de sa propre
filiere de production et de distribution solidaire et locale.

Cet ensemble de bonnes pratiques permet de tirer des surfaces

terriennes, sans utilisation d'engrais, ni de pesticides, de nouvelle
ressources tout epréservant et d'enrichissant notre environnemen
de contribuer a la valorisation de notre planéte, chacun de nous e
étant responsable, pour laisser & nos enfants une terre plus proprs

Type de production

qui produit des denrées alimentaires en miliawrbain

Pleine terre

production de Iégumes Biet de plantes médicinales et aromatiques
La récolte résultant du travail des jardiniers est vendue :
- sous forme de paniers,

- dans notre point de vente a la ferme,

- sur nos marchég)

- sur nos différats points d'animatior{2)

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente directe

Oui sur place
Horaires du magasin : 9h&0L8 h en semaine, (10h18h le lundi), le
samedi de 9h a 13h.

Paniers conmtactuels

Abonnement aux paniers hebdomadaires de fruits et Iégumes Bio
disponibles en trois formats a 10, 13 ou 16 Euros. Sont égalemen
I 00SaaAroftSa dzyS 3IFYYS RS LINEBR
GW2dzZNY SS&a FARSE AGSE LINGhIEMOSS &
LISNXYSGGSydi RS 0SYSTAOASNI RS NJ
place.Les étudiantpeuvent sous conditions de ressources bénéfic
RQdzyS 2FFNB &aLISOATAILdzS RS tly
M1 € d

Commandeen ligne

lepassAS t f I 02dziAljdzS Sy fA3yS
3t 20+t S RS LINRPRdzAGA . A2 Sy IR
consommateurs pour une alimentation saine et diversifiée.

Cette boutique en ligne avec livraison au magasin des JMV au 5,
avenue du Cimedre, Strasbourg devrait pouvoir étre mise en servi
courant Septembre (2018).

PermetR QlF OOS RS NJ t fofraes pradGits Bid (fuitskRtS
légumes fraipainsi que des conserves (de légumes y compris des
soupes et des sauces, salades de fruitsogffitures), de plantes pour
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adzNJ LJX I OS

infusion entiéerementLINR RdzA G S &
SNAS SiG RS 02y

LINP RdzA & RQSLIAOS

Résumé

Les JMV proposent a leurs adhérents une offre diversifiée :
- paniers contractuels
- Un magasin Bio pernttiant d'une part de compléter le
contenu des paniers avec des produits de leur propre
conserverie et atelier de
Transformatiorainsi qu'avec des produits d'épicerie Bio sélectionn
par les JMV pour leur qualité reconnue.
- Une production de plantes arortigues et médicinale Bio
- Un atelier de menuiserigabricant des meubles et des articlg
de décoration en bois (massif ou recyclé).

Cette menuiserie fonctionne en partie grace a I'économie circulair
qui permet de recycler du bois et de satisfaire l'ateedes
consommateurs en objets de décoration et de meubles. Elle perm
aussi de répondre a des besoins spécifiques, des travaux a fagon
des appels d'offres

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type deprestation

odzf t SGAY b/ KEt 2NRPQCAt bhX 2 Gdey 2 dz
Jardins, les animations auxquelles nous participons, les manifestg
gui pourraient vous intéresser ainsi que des informations sur les

légumes que nous avons cultivés pour yaarcompagnés de recette

Loisir

qui offre des activités de détente aux citadins

Ce8LS RQSOSYSYS)

9y Gl yid 1jdzQF RKSNBy G | dzE Wa
LI NIHAOALISNI £ RSa S@SySySyi
O02YYS f Q! & &&evoa I H&Néd RoyfeS Cartes

Q¢ [+
>

Aménagement

qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestation pour
t QSYGNBGASY RS:

/

Autre : Offre de service

Un bouquet de services aux entreprises

Outre un service de livraison damiers de fruits et légumes Bio
hebdomadaires en entreprise, pour apporter du confort aux salarig
et contribuer a une meilleure gestion de leur temps, les J.M.V.
mettent a disposition des entreprises, un service de Conciergerie
solidaire.

Ce service peret de satisfaire les besoins de vos salariés.
Courses, Repassage, Pressing, Cordonnerie, Retouches et Comn
de paniers de fruits et légumes issus de nos Jardins... font partie ¢
taches que les JMV réalisent pour faciliter la vie de vos collabogat(

arasS Sy dzdzoNB

X Futur (2018)

Pour encore mieux répondre tant aux besoins des consommateur
gue d'accompagner en interne la croissance des JMV dans un
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environnement économique compatible avec le respect de la natu
et de I'hnumain, I'hnomologation 326000 est apparu comme un outi
de développement et de compétitivité en totale cohérence avec la
mission d'insertion de personnes en difficulté et la valorisation du

Parc Naturel Urbain Strasbourgeois
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Ferme de la Cavernderme sous terr¢Paris)

Organisation
b2Y RS f QSy (i NXB I FermedelaCaverne
Lien du site internet http://cycloponics.co/
Nom du porteur de projet JeanNoél Gertz et Théo Champagnat de la Strat Up Cycloponics ¢
partenariat avec le bayewociale ICF la sabliere
Formation et profession Respectivement Ingénieur Thermicien et Ingénieur Agronome

9y | OGAGAGS RS Octobre 2017
(mais déja une expérience duB«inker Comestible depuis avril 2017
a Strasbourg)

Unité de mairR Q dzez@ NJ l'yS LISGAGS RATFAYS RS LISNE2YY
RQFNNAGSNI £ dzyS ljdzAyl I AyS RS

/| KAFFNB RQIF F7FI 4 Noncommuniqué

Structure organisationnelle La start up «Cycloponics
Partenariat le bailleur sociale ICF la sabliere
X

Situation
Propriétaire du foncier et des le bailleur sociale ICF la sabliere
batiments

%2y S RQI YSyY I 3S) Laferme de lacaverne estimplaat® dzZNJ dzy y A @S| dz
souterrain désaffecté. Ce niveau représente une surface de 36001

Historique ddieu Ce niveau du parking souterrain était abandonné. La ville de @aris
fIyOS dzy LISt £ LINRP2SG LI dzNJ
Cycloponics a été élue lauréats dearisculteuren novembre 2016
{ dzZNF I OS RS f QS| 3600m2

Carte (photo satellite des lieux)

orte dellajChapelle < CFA’Ambroise Croisat & ’
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Lien et opportunité avec le Contrairement aux toits et aux murs végétallisés, sur ce site
contexte urbain RSAlI FFSOGST Af yQe I | dzOdzy LIN]

RSa FfGSNYIFdA@Sa t andon dehémbrais
LI Ny Ay3ad hy SadAyYS | dz22 dzZNRQKdz
parkings sous terrains a Paris, soit potentiellement 240ha libre.
Les éléments spatiaux a prendre Du fait du caractére sodusrrainRdz f A Sdz Af y Q@& |
en compte YIEGdNBftS RAaALIRYAOE S Lt Sai
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http://cycloponics.co/

LINE RdzOGA2ya t O daisySo [}
Odzft GdzZNBa yS ysOSaaAridlyd LI &
LJISdz 6 YAONR LR dzaaSaod [ QdziAd A&
nécessité un important nettoyage du site ainsi que plusieurs test ¢
f102NF02ANB RS& LINRPRdzA (A | FAY
métaux lourds ou autres résidus de carburant).

> Y U»
Q¢ QX

R

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les missie

Participer a la construction des villes de demain en transformant g
espaces urbains inutilisés pour y produire des légumes incroyable

Type de production

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre /

Horssol Maraichage caveicole: Champignons de Paris, Shitake, Pleurotte
Grises, Endives en Hydroponie et micropousses.

Animaux /

Infrastructure de production [ S aAdS | ysSOSaaAaids tF YAaasS S
RQ2LIGAYAESNI t I FI A duteSertidadgitapered)a
$lj$ FLAGO OYTAY L322 dzNJ £ S& LINEZR
a2ais8yYS RQSOfIFIANY3IS [95 | SiS

Les produits phares

Endlves en hydroponie (60% du CA)
Champignons de Paris, Shitake, Pleurottes Grises (20%)du CA
Micropousses et aromatiques sous LED (20% du CA).

NB @Sy dza
a la production agricole

LES]
35

R Sa
lies al

Outre le soutient initial de la ville de Paris au projet, 100% des rev,
LINE GASYyySyid | OGdzSttSYSyid RSO0kp
RS OKFYLAIy2yak aSYFAYS YI A&
300kg / jours

Unité de mairR Q dzdz& NB
production

14 salariés dont 8 issus des HLM (Habitation a loyer modéré) et
porteurs de projets.
Répartition: 10 en production / 1 en prégation de commande / 1 el
livraison / 1 technicien 8TP» / 1 électricien / 2 associés polyvalent

Une partie de la production est Distribuée au sein des logements
sociaux situés adessus a un prix préférentiel. Le reste est livré en
vélo a des restarateurs et a des grossistes

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente directe

/

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

Accueil & scolaires pour des visites pédagogiques

Outils pédagogiques a dispositig

/

Aménagement spécifique

/

2 Rdz NB@Sydz RS|/SGGS OGABAGS NBES§@S RS 1+ LI
Loisir qui offre des activités de détente aux citadins

TR LIS RQSOSYSYSy|/

Aménagement qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestation pour [ Q2 00dzLdr GA2Y Rdz LI Ny Ay3I LISdzi

f QSYGNBGASY RS

territoire car il était historiquement squatté et sujet aandalisme et
t RSa AyOSYyRAS&a RS @2A0Gd2NBaod
ferme a permis de sécurisem f QSa L)} OS @
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Aménagement spécifique

[« s}
‘<

[ QI YSYI dzZ aAGS8 || ysSOda
£ 1 jdz ¢

4

3
A

Rdz NE@Sydz RS

Unité de mairR Q dzdz& NB
nécessaire

R
fderhéfadiioirds Eui Iks ptpdizs
0
/

X

arhasS Sy dzdzoNB

Partenaire

le bailleur sociale ICF la sabliere
La ville de Paris via le concours des Parisiculteur

Aide et soutien financier

Financenent via des banques, des BPI, autofinancement, et
financement extérieure. Projet de percevoir des subventions
FaANRO2t Saad / 2 G R Q158080/a2a08/¥/8e/ (i
3600m2.

Aide et soutien logistique

Entreprises partenaires.

Les difficultésencontrées

Lerél YSY I 3SYSyid RS& t20FdzE Si f
contamination sont des procédures plutét nouvelles et donc
colteuses. Les démarches administratives liées au milieu urbain,
notamment les permis de construire et les normes destarction ne
prennent pas véritablement en compte ce genre de projet. Par
opposition les porteurs de projets ne sont pas nécessairement for

dzE £ OS& RSYINODKS&as dzy (SYLX.
de tels structures.

Les facteurs de réussites 5dz FIFAU RS fF t20FfAalrdAz2yx S
grandement faciliter Sy G NBS RS LI NJAy3a S
GSKAOdzZ S® /2YYS S@21jdsS LX d&d K

portance a prendre en compte.

[ S& 2 LJLJ2 NI dzy' W |
proche de la ville

Bient6t 80 % de la population habitera en ville. Les véhicules
AYRAGARIzSt a a2yl @2dzSa t RAaL)
urbaine: De nombreux espaces se libérent dans les parkings
a2dzi SNNI Ayad / QS a lcalemen2ud Qrand ogbyfe
de produits.

1

oma | —
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de cet im eLes tubes de culture D’ARIM%AU‘{
pousse un‘jard!n Les salades, les tomates LEDS
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h\ 1 > des tubes horizontaux.
> My ~ "o
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De chaque coté des
rangées de culture, des
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lumiere nécessaire aux plantes,

L'élevage de \
vers de terre ...\ g
permet de recydler les
déchets organiques qui 3
fertilisernnt aussi les cultures
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Peas&Loveferme de prestatiofiBruxelleg

Organisation

b2Y RS f QSyidNBI

Peas&Love

Lien du site internet

https://www.peasandlove.com/camelecwskbxl

Nom du porteur de projet

JeanPatrick 8heepers
Interrogé ici le €ommunity farmes (antenne de ParisMathias
Coursin

Formation et profession

I Aad2NRAI dzS RQSy PakHINTeep&sizidole? dz

ROQAYIASYASdzNI Sy K2 NI A Odz G dz2NB LI
9y | OGAGAGS RS Printenps 2017
Unité de mairR Q dzdz@ NB 1
| KAFTFNE RQFFTFF iEnvion9n nne LI2dzNJ vnn LI NOSt f Sa

Structure organisationnelle

Société Peas And Love

Partenariat

Partenariat avec des Magasins (Cas de Bruxelle) ou des Hétels ((
Yooma Hotel a Paris)

X

Le conceptéside dans des parcelles de 3m?2 constituées de grillag
type gabion, de géotextile et de substrat dans lesquels sont cultive
environ 71 espéces différentes. Ces parcelles oatdzS Sa
des consomméa& dzNE | dzA ¥ Q2 v {gquipedzOrt. O dzS

«community Farmen & Q2 00dzLJS RS f QSy i N&
Situation
Propriétaire du foncier et des Magasin Caméléon, a WoluvBaintLambert(a proximité de
batiments Bruxelles)
%2yS RQIFIYSYF3aSY¢e2A0 RQdzy Hdndetghient YWoliwed guy

correspondraitaun & I 3| & A Y » :Rdpalate #eyp®poser des
prix avantageux et accueillant parfois des ventes privées

Historique du lieu

Le magasin de a subit par le passé une période de tension
(redressement). Des changements ont été oédéns la politique de|
fQSilotAaasdysSyd 80 t8 RSOSt2LI
sa place dans les nouvelles orientations du magasin (qui est parte
de la société Peas&Love).

{ dz2NF I OS RS f QS

Carte photo satellite des lieux)

200 parcelles de 3 m2

i \
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Lien et opportunité avec le
contexte urbain

9y OS fASdz f QSYGNBLINAAS 6SYST
savoirfaire, ni le temps de cultiver ses [égumes mais qui est toutef
soucieuse des modes de produgfie®e 5S LJ dza f Q2 F
verdure «suspendue> est appréciée au milieu de cette zone
O2YYSNODAFfSd 9y TFAYyZ I LI} dz&
dzNB Ay 02y aidAiddzS dzy evieeldK S
jardinage» de ce type.

T
LJ2

Les éments spatiaux a prendre
en compte

La portance du toit est le principal facteur limitant. Son accessibilit

L2 dzNJ f QF YSy I 3SYSyid Said SttS |
ROAY &Gl €SN dzyS INHzS £ LINREAY
chargesy i RSa | aLlSoia £ LINBYRNEB
matériel)

MissionsFonctionsPrestations

Les objectifs et les missions

I dz
IndniN

/| NBS dzy nt2d RS @SNRdAzNB
2FTFNANI £ S ASNBAOS RQdzyS
le temps ni le savoifaire pour cultiver leurs légumes.

Type de production

qui produit des denrées alimentaires en milieu urbain

Pleine terre /
Horssol Oui
Animaux /

Infrastructure de production

Structure de 3m2 en gabion métallique remplietdere maintenue en
place par du géotextile.

Les produits phares

71 produits annonceés pour 3 m2

72 RSAa NBOSydza
liés a la production agricole

100% mais vendu sous forme de service et non de produit

Unité de mairR Q dzdz@ NB
production

1 «community farmer> pour 248 + 26 parcelles (cas du Yooma hd
et BNP Paribas Real estate a Paris)

X

Le client pratique la setfueillette sur sa parcelle et son panier est
O2YLX SGS LI NJfF LINBaSyOS RQdzy
surface).

Commercialisation

qui vend des produits agricolesutres que sa propre production

Magasin de vente directe

/

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

Accueil des clients sur le site et t#pse a leurs questions

Outils pédagogiques a dispositig

Communication sur les réseaux sociaux

Aménagement spécifique

Disposition des mirparcelles de «naniére esthétique> pouvant
rappeler un jardin ornemental

2 Rdz NB@YSydz RS

Intervent2 y O2YLINRA A RIya fQlFo2yySY

Unité de mairR Q dzdz& NB
nécessaire

Temps pris sur le temps de travail dCemmunity Farmes

X /

Loisir qui offre des activités de détente aux citadins
¢S RQSOISYSYSy /
Aménagement qui entretient et verdit les espaces udins

Type de prestation pour
t QSYGNBUGASY RS

Verdissements des toits et embellissement des batiments sur lesd
sont implantés les jardins.
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Aménagement spécifique

S&42Ay RS NB3IdAZ S f QF O0OOs& | dzE
accéder (systeme de badge généralement mis en place avec le
YIF3FAaAYy 2dz ft QK8 GSE LINBLINRSGO A

Rdz NE@Sydz RS

Non monétarisé

Unité de mairR Q dzdz@ NB /
nécessaire
ahasS Sy dzdzdNB
Partenaire /
Les difficultés rencontrées Lf vy QSdeit deltdbusier d@sstructures ayant suffisamment dg

portance. Il a également fallu un certain temps pour concevoir et
aménager des micrparcelles fonctionnelles et productives. Le tem
RQAyallttlradAz2y Sad NBtFIABSYS
remplissage de substrat).

Les facteurs de réussites

La localisation en plein centsélle est un facteur de réussite
LJdzA & lj dzQSt € S LISNX¥ S RS {2 dzOKSNJ
aQ LIJdz2 SNJ adzNJ RSa & NHzOG dzNB &
nettement simplifié la chose.

[ S& 2 LJLJ2 NI dzy A |
proche de la ville

La localisation en plein centsglle est un facteur de réussite
LJdzA & lj dzQSt € S LISNX¥ S RS {2 dzOKSNJ
espace <bucolique» et semi privé (ecés réservé aux abonnés) peult
créer un attrait pour une population se considérant comme une
«élten® / SOA Saild RQIdzil yi LI dza ¢
public.
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Exploitation agricole de SauvabellBntretien des espaces verts parbétail

(Lausanne)
Organisation
Nom de Exploitation agricole de Sauvablin
f QS y G NB LI
Lien du site http://www.lausanne.ch/thematigues/natureparcset-domaines/espaces
internet verts/parcset-promenades/lessitesde-loisirs/sitede-sauvabelin.html

Nom du porteur

Ville de Lausanne

de projet

Formation et

profession

En activité depuis | Depua o | ya 0O0QSad dzyS SELX 2AGFGA2Yy |3
X | yy SSa |Depuis 10 ans il y a des moutons qui entretiennent 30 ha de prairies disséminée

fl +Af€tS FAyaAr 1ljdzS RS fQStS@IF IS RQl Y

Unité de main
R Q dzdzd NB

Personnel de la Ville$d F INRO2f §

ni batiment propre.

[Fdzat Yy S® 9l dzi LIS

Partenariat

Avec les fermiers de la Ville de Lausanne pour hiverner les moutons

Situation

Propriétaire du
foncier et des

Ville de Lausanne

batiments

Zone Zones a batir

RQlI YSY I 3

Historiquedulieu |[{ A0S RS { I dz@l of Ay RSRAS t fQStS@I 3S

Wdza |j dzFladzs Of SEL 1 F2Nk G RS { | dz@l 6Sft Ay
buissons parcourus par le bétail. Un changement intervient en 1858, lorsgjue |
autorités décident de protéger les bois. La Ville se laisse séduire par un projet de
porté par Société de développement de Lausanne. |l voit le jour en 1888. Le

restaurant, lui, suit trois ans plus tard. En 1899, un funiculaire est inauguré entre
L I OS Rdz £l ftt2y S ¢S {A3ylrt RS {I dz¢
Y2NR® Lf O2YyiNAROdzSNI | dz adzO08§a& Rdz aAa
Ville. De nombreux aménagements sont ensuite entrepris tout au long tsiecke
L2 dzNJ R2YYSNI £ { I dz@l 6St Ay fQFffdaNBE |Ijd

Depuis 2006, les biches ont laissé leur parc a de nouveaux locataires: des espé(
YSyl 0SS&8 RQIFYyAYlIdzE RS NBydGS SiG &a2dzi§
encablures, la Tour de Sabelin ne passe pas inapercue. Ouverte au public en 2(
cette construction offre une vue incomparable du haut de ses 35 meétres. Toutefg
fQFGGNY OGA2Y YI2Sd2NBE RS { I dloStAy N

Surface de
f QSELX 2 A
ha

30ha disséminés dans la Ville

Carte (photo
satellite des lieux)

Prairies en zone a batir
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http://www.lausanne.ch/thematiques/nature-parcs-et-domaines/espaces-verts/parcs-et-promenades/les-sites-de-loisirs/site-de-sauvabelin.html
http://www.lausanne.ch/thematiques/nature-parcs-et-domaines/espaces-verts/parcs-et-promenades/les-sites-de-loisirs/site-de-sauvabelin.html

Lien et
opportunité avec
le contexte urbain

Ancrage sur le site de Sauvabelin, lieu de détente des Lausannois depdi¥le 19
siécle.

Les éléments
spatiaux a prendre
en compte

Les parcelle & paturer sont parfois restreintes (une dizaine de moutons par parce

MissionsFonctionsPrestations

Les obijectifs et les
missions

Entretenir de maniére écologiques des parchets et prairies en ville de
Lausanne

Type de qui produit des @nrées alimentaires en milieu urbain

production

Pleine terre Herbage

Horssol

Animaux 100 Moutons et animaux de race menacées

Infrastructure de | Pas de batiment. Le matériel agricole est stocké sur le domaine de Rovéréaz.
production

Les produits Ventede@A I YRS RQIF 3y S| dz

phares Viande des moutons valorisés dans des saucisses qui sont présentées sur les p

apéros de la Ville

Unité de main
R Q dzdz@ NI
production

'yS SljdA LIS RS n

paturage de motons.

LSNE2yySa ljdzh &5 02y

Commercialisation

qui vend des produits agricoles autres que sa propre production

Magasin de vente
directe

/

Sensibilisation

qui informe sur les aspects alimentaires et les pratiques agricoles

Type de prestation

/

Loisir

qui offre des activités de détente aux citadins
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¢S RQS

/

Aménagement

qui entretient et verdit les espaces urbains

Type de prestation
LJ2 dzNJ f QS
des espaces verts

Entretien de 30 ha de prairies

Aménagement
spécifique

Clotures fixes, clétures mobiles.

[ QS |j atpichlésest équipée de bétaillere pour déplacer les moutons de paturag
paturage. En hiver, ces moutons sont placés dans diverses étables chez des fer
de la ville.

Unité de main

[ QS dZA LIS F INAO2( S R Sne§ éndzdyendes tbus gymplOydsy ||

R Q dzdz& N5 communaux. A leur téte un agriculteur professionnel.
nécessaire

arhasS Sy dzdzONB
Partenaire [ S& RAFTFSNBydGa FTSN¥YASNE RS tF +xAffS
Aide et soutien Ville de Lausanne
logistique
Les facteursde |! Yy LJ dz&d LJ2dzNJ f QAYF IS RS I +AftS Si
réusstes Volonté de la Ville de passer tous ses domaines en Bio ces prochaines années.
{ A OQSil jRienachanger
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Les Bergers Urbain&ntretien des espaces verts par du H§eRaris)

Organisation

Nom de Association Clinamen

f QSy i NB LJ Nom commercial Les bergers urbains

Lien du site www.bergersurbains.com

internet

Nom du porteur | 4 fondateurs

de projet

Formation et Architecte, Ingénieur développement dertitoire, paysagiste, osthéopathe
profession

En activité depuis | 2012 (6 ans)

X I yysSSa

Unité de main 4 personnes + 80 bénévoles

R Q dzdz& NB

| KAFFNB 148nnn ¢

Structure Association

organisationnelle

Partenariat adzy AOALI fAlSasx SO2tSaz 9{! ¢z SyiNBLNH

Situation

Propriétaire du
foncier et des
batiments

Conseil départementale de Seine Saint Denis (93).

Zone
RQFYSY Il 3¢

Pour le site principal deergerie: parc Georges Valbon de La Courneuve
Les moutons paturent de parcs en parcs (ou espaces verts) et de villes en villes
principalement en région parisienne.

t 2dzNJ £ QF St A SN YpanHuiSQkdeth Sillepid f | 6 2 NI {0 A

Historique du lie

t F NO YdzyAOALN dzEX o6FasSa RS ft2AaANARI Yl

Surface de
f QSELX 2 A
ha

Le parc de la Courneuve fait 400 ha (les moutons évoluent dans plusieurs parties (
LI NDOZ YIFAa yQdziAftAaaSyd LI a G2dzioo
[ QSELX 2AGF GA2Yy Sald ménkdg Grantey suBakes GahsfleS S
différentes villes ou les moutons paturent.

Pour le jardin maraicher permacal®000 m2
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Carte (photo
satellite des lieux)

Le jardin collaboratif du parc du Sausset est indiqué par le cercle rouge.

O

Lien et
opportunité avec
le contexte urbain

[ 3&

202SO0GATFA LINAYOALI dzE RS t Ql 8420ALl
Gestion alternative des espaces verts urbains
Sensibilisation des habitants des zones urbaines denses (dépourvues
RQI ANRAOdzft Gdz2NBO & fF YIf 02dzZFFS
Promotion des pratiques paysaes
t2aA0A2yYSNIf yIFid2NBE Sy @AftS oOR
tirer profit autrement des espaces verts
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